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З
à ïîñëåäíèå ãîäû èíäóñòðèÿ ñïîðòà â Ðîññèè ïîêà-
çàëà çíà÷èòåëüíûå òåìïû ðàçâèòèÿ. Ñîâåðøåí-
ñòâîâàíèå òåõíîëîãèé, ñðåäñòâ ìàññîâîé èíôîðìà-

öèè äàåò âîçìîæíîñòü ïðàêòè÷åñêè êàæäîìó æåëàþùåìó
ïðèäòè íà ìàò÷ ëþáèìîé êîìàíäû, ïîñìîòðåòü îí-ëàéí
òðàíñëÿöèþ èëè ïðîñòî ïðîàíàëèçèðîâàòü èòîãè èãðû ñ
ïîìîùüþ ñïåöèàëüíîãî ïðèëîæåíèÿ â ñâîåì ãàäæåòå. Â
Ðîññèè ñîçäàíî áîëüøîå êîëè÷åñòâî ëèã ðàçíûõ âèäîâ
ñïîðòà, ýòî ôóòáîë, âîëåéáîë, áàñêåòáîë, õîêêåé è ò.ä.
Êàæäàÿ ëèãà ñòàëêèâàåòñÿ ñ ïðîáëåìîé ïðèâëå÷åíèÿ è
óâåëè÷åíèÿ ÷èñëà áîëåëüùèêîâ. Èñïîëüçîâàíèå ìàðêå-
òèíãîâûõ ìåòîäîâ ïðîäâèæåíèÿ ìîæåò ñïîñîáñòâîâàòü
ðàçâèòèþ è óâåëè÷åíèþ èíòåðåñà ê äåÿòåëüíîñòè îïðå-
äåëåííîé ëèãè èëè îòäåëüíîãî âèäà ñïîðòà.

Êîíòèíåíòàëüíàÿ Õîêêåéíàÿ Ëèãà (ÊÕË) - ìîëîäàÿ
îòêðûòàÿ ìåæäóíàðîäíàÿ ëèãà, ñòàðò äåÿòåëüíîñòè êîòî-
ðîé áûë äàí â 2008 ãîäó. Ëèãà îáúåäèíÿåò 28 êëóáîâ èç 8
ñòðàí Åâðàçèè. Â ñîñòàâ Ëèãè ïîìèìî êëóáà âõîäÿò òàêæå
Âûñøàÿ è Ìîëîäåæíàÿ õîêêåéíûå ëèãè. Êëóá-ïîáåäèòåëü
ïðèçíàåòñÿ ÷åìïèîíîì Ðîññèè, íåçàâèñèìî îò íàöèî-
íàëüíîé ïðèíàäëåæíîñòè. ÊÕË ñîçäàâàëàñü, îðèåíòèðó-
ÿñü íå òîëüêî íà óäîâëåòâîðåíèå íóæä áîëåëüùèêîâ, èã-
ðîêîâ è ôåäåðàöèè, íî è íà èçâëå÷åíèå êîììåð÷åñêîé
âûãîäû, êàê ýòî äåëàåòñÿ â Íàöèîíàëüíîé Õîêêåéíîé Ëè-
ãå. Ïîýòîìó î÷åíü âàæíî âûñòðîèòü ðàöèîíàëüíûé, äî-
ñòóïíûé è ýôôåêòèâíûé ïëàí ïî ïðîäâèæåíèþ îòäåëüíûõ
êëóáîâ è ëèãè â öåëîì.

Ñóùåñòâóåò ìíîãî èíòåðïðåòàöèé ïîíÿòèÿ ïðîäâèæå-

íèå. Ñîãëàñíî Ýâàíñó, ïðîäâèæåíèå (promotion) - ýòî ëþ-
áàÿ ôîðìà ñîîáùåíèé, èñïîëüçóåìûõ ôèðìîé äëÿ èí-
ôîðìàöèè, óáåæäåíèÿ èëè íàïîìèíàíèÿ ëþäÿì î ñâîèõ
òîâàðàõ, óñëóãàõ, îáðàçàõ, èäåÿõ, îáùåñòâåííîé äåÿòåëü-
íîñòè èëè âëèÿíèè íà îáùåñòâî.[3] Ìåòîäû ïðîäâèæåíèÿ:
ðåêëàìà, PR, ïðÿìûå ïðîäàæè èëè  ñòèìóëèðîâàíèå ñáû-
òà, íàïðàâëåíû íå òîëüêî íà èçâëå÷åíèå ïðèáûëè ñ ïîìî-
ùüþ âîçäåéñòâèÿ íà ïîêóïàòåëÿ, íî åùå è íà ôîðìèðî-
âàíèÿ ïîëîæèòåëüíîãî, ïðåñòèæíîãî èìèäæà.[5] Â íàøåì
ñëó÷àå âàæíî, ÷òîáû ïîòðåáèòåëü äëÿ ñåáÿ âûäåëèë
èìåííî ÊÕË, êàê ñòðóêòóðó, îòëè÷àþùóþñÿ îò äðóãèõ
ñïîðòèâíûõ âèäîâ ñâîåé ãîòîâíîñòüþ ê íîâîââåäåíèÿì, ê
óäîâëåòâîðåíèþ ïîòðåáíîñòåé áîëåëüùèêîâ.

Äëÿ îáîçíà÷åíèÿ ãëàâíûõ öåëåé ïðîäâèæåíèÿ ÊÕË,
ïðåæäå âñåãî, ñòîèò ïðîâåñòè àíàëèç ñîñòîÿíèÿ ñïîðòèâ-
íîé èíäóñòðèè â ñòðàíå. Äî 10 ìèëëèîíîâ ðîññèÿí åæå-
ìåñÿ÷íî ïîëüçóþòñÿ ïîèñêîâîé ñèñòåìîé "ßíäåêñ" â öå-
ëÿõ óçíàòü íîâîñòè ôóòáîëà. Íà âòîðîì ìåñòå ïî óðîâíþ
ïîïóëÿðíîñòè íàõîäèòñÿ õîêêåé. Êîëè÷åñòâî çàïðîñîâ
âûðàñòàåò îò 6 äî 8 ìëí. â ìåñÿö. Çàòåì èäóò àâòîñïîðò,
áàñêåòáîë, áîêñ, áèàòëîí, âîëåéáîë. Ñòîèò îòìåòèòü, ÷òî
ïîïóëÿðíîñòü âèäîâ ñïîðòà âàðüèðóåòñÿ îò ðåãèîíà. Òàê,
â ×å÷íå è Ìàõà÷êàëå áîëåëüùèêè óâëå÷åíû ôóòáîëîì, à â
Îìñêå è ×åëÿáèíñêå ñâîè ïðåäïî÷òåíèÿ çðèòåëè îòäàþò
õîêêåþ. Èíòåðåñ ê êëóáó ñîïîñòàâèì ñ åãî óñïåõàìè, êî-
ìàíäà ïðèíîñÿùàÿ ñâîåìó ãîðîäó ïîáåäû çà÷àñòóþ ñòà-
íîâèòñÿ öåíòðîì âñåîáùåãî âíèìàíèÿ. [4]
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ñïîðòèâíûõ ðàçâëå÷åíèé. Îñîçíàâàÿ âñþ ñåðüåçíîñòü
ñâîèõ êîíêóðåíòîâ, ëèãå ñòîèò ðàçâèâàòü ñâîè ñèëüíûå
ñòîðîíû: âîçìîæíîñòü ïðåäîñòàâëåíèÿ ñåìåéíîãî âðå-
ìÿïðåïðîâîæäåíèÿ, ïðîïàãàíäà ëîÿëüíîãî è íåêîí-
ôëèêòíîãî ïîâåäåíèÿ áîëåëüùèêîâ íà àðåíå è çà åå ïðå-
äåëàìè. Äëÿ óâåëè÷åíèÿ öåëåâîé àóäèòîðèè ÊÕË ïëàíè-
ðóåò ðàñøèðåíèå ñïèñêà êëóáîâ, èñïîëüçóÿ àçèàòñêèé
ðåãèîí, ñòðîèòåëüñòâî íîâûõ ñòàäèîíîâ è îòêðûòèå äåò-
ñêèõ ñïîðòèâíûõ øêîë, ïîñëåäóþùåå èñïîëüçîâàíèå èí-
ôðàñòðóêòóðû Îëèìïèàäû äëÿ ïðîâåäåíèÿ òåêóùåãî ÷åì-
ïèîíàòà, ìèðîâûõ òóðíèðîâ, à òàêæå Ìàò÷à Çâåçä ÊÕË.

Ðàññìàòðèâàÿ âîçìîæíûå âàðèàíòû ìàðêåòèíãîâûõ
óñèëèé â öåëÿõ ðàñïðåäåëåíèÿ ÊÕË è îòäåëüíûõ òîâàðîâ
äàííîé îòðàñëè, ìîæíî ñ óâåðåííîñòüþ îñòàíîâèòü ñâîé
âûáîð íà ñòðàòåãèè pull. Òî åñòü "âòÿãèâàíèå" êëèåíòà â
õîêêåéíóþ ñôåðó. Íàçâàíèå ëèãè óæå ñàìî ïî ñåáå âûçû-
âàåò ó ïîòðåáèòåëåé àññîöèàöèè ñ äàííûì âèäîì ñïîðòà,
âûçûâàåò îïðåäåëåííûå ýìîöèè, îáðàçóåò â ãîëîâå êàð-
òèíêó ïðîèñõîäÿùåãî íà ëüäó äåéñòâèÿ, îáðàç áîëåëüùè-
êà è âñå íåîáõîäèìûå àòðèáóòû äëÿ ïîääåðæàíèÿ ñâîåé
êîìàíäû.

Öåëåâîé ñåãìåíò õîêêåéíîãî ðûíêà ñ äîñòîâåðíîé
òî÷íîñòüþ îïðåäåëèòü ñëîæíî, íî ýòî ïðåèìóùåñòâåííî
ìóæ÷èíû ñòàðøå 18-òè ëåò. Äîëÿ çàèíòåðåñîâàííûõ
æåíùèí çíà÷èòåëüíî ìåíüøå, íî òàêæå ïðèñóòñòâóåò.

Ïî îïóáëèêîâàííûì äàííûì ñòàëî èçâåñòíî, ÷òî 2012
ãîä ëèãà âïåðâûå çà ïåðèîä ñâîåãî ñóùåñòâîâàíèÿ çà-
êîí÷èëà ñ ÷èñòîé ïðèáûëüþ.  Äî 2012 ÊÕË ïîëó÷àëà îïå-
ðàöèîííóþ ïðèáûëü, êîòîðàÿ âïîñëåäñòâèè ðåèíâåñòèðî-
âàëàñü. Òî÷íûå äàííûå î ðàçìåðàõ ïðèáûëè ÊÕË íå ðàñ-
êðûâàåò, îäíàêî, êàê ñòàëî èçâåñòíî ÑÌÈ, â 2011 ãîäó
âûðó÷êà ëèãè ñîñòàâèëà ïðèìåðíî 1 ìëðä. ðóáëåé, âàëî-
âàÿ ïðèáûëü - 540 ìëí. ðóáëåé, à ÷èñòûé óáûòîê - 45 ìëí.
ðóáëåé. Ïî  îöåíêàì ñïåöèàëèñòîâ, äîõîäû ëèãè â 2012
ãîäó âûðîñëè íà 20%.

Îñíîâíóþ äîëþ äîõîäà (80%) ÊÕË ïîëó÷àþò áëàãîäà-
ðÿ êîììåð÷åñêèì ïîñòóïëåíèÿì ñî ñòîðîíû ñïîíñîðîâ è
âëàäåëüöåâ êîìàíä. Îñòàâøóþñÿ ÷àñòü ìåæäó ñîáîé äå-
ëÿò äîõîäû îò ïðîäàæè áèëåòîâ è ïðàâ íà òåëåòðàíñëÿöèþ
(ïî 10%). ÊÕË ÿâëÿåòñÿ ðîññèéñêèì àíàëîãîì ÍÕË, ïî-
ýòîìó ñëåäóåò îáðàòèòüñÿ ê ñòðóêòóðå äîõîäà çàîêåàí-
ñêîé ëèãè. Îêîëî 50% îáùåãî äîõîäà â ëèãó Ñåâåðíîé
Àìåðèêè ïðèõîäèò áëàãîäàðÿ ïðîäàæå áèëåòîâ, 35% ñî-
ñòàâëÿþò êîììåð÷åñêèå âçíîñû è ðàñïðîñòðàíåíèå ñó-
âåíèðîâ è àòðèáóòèêè, îñòàâøèåñÿ 15% - ïðîäàæà ïðàâ
íà òðàíñëÿöèþ. [4]

Äëÿ áîëåå ðàöèîíàëüíîãî è êîììåð÷åñêè îáîñíîâàí-
íîãî ðàñïðåäåëåíèÿ èñòî÷íèêîâ äîõîäîâ, ÊÕË ñòðåìèòñÿ
ê óëó÷øåíèþ êà÷åñòâà òåëåâèçèîííîé òðàíñëÿöèè. Åñëè
äàííàÿ öåëü áóäåò äîñòèãíóòà, òî ýòî âïîñëåäñòâèè, äîëæ-
íî ïðèâåñòè ê çàêëþ÷åíèþ íîâûõ êîíòðàêòîâ è ðàñøèðå-
íèþ ñåòêè âåùàíèÿ ìàò÷åé (òðàíñëÿöèè óæå îñóùåñòâëÿ-
þòñÿ â Àìåðèêå è Àíãëèè). ×òî êàñàåòñÿ ïðîäàæè õîêêåé-
íûõ ñóâåíèðîâ, êàðòî÷åê, àòðèáóòèêè, òî, âîçìîæíî, íèç-
êàÿ ïîïóëÿðíîñòü äàííîé ïðîäóêöèè ñâÿçàíà ñ çàÿâëåí-
íîé öåíîé òîâàðîâ è èìèäæåì ëèãè. Íàèáîëåå îõîòíî áî-
ëåëüùèêè ïðèîáðåòàþò øàðôû ëþáèìîé êîìàíäû. Òàêèì

îáðàçîì, ÊÕË ñòîèò çàäóìàòüñÿ î ðàñøèðåíèè àññîðòè-
ìåíòà, ñîáëþäàÿ öåíîâûå ïðåäïî÷òåíèÿ êëèåíòîâ. Ïîìè-
ìî ýòîãî, òîâàðû ñ ñèìâîëèêîé ëèãè è êëóáîâ íå ðàññ÷è-
òàíû íà æåíùèí è äåòåé, à öåëåâàÿ àóäèòîðèÿ õîêêåÿ
âêëþ÷àåò íå òîëüêî ìóæ÷èí.

Ðåçóëüòàòèâíîñòü ïðîäâèæåíèÿ Ëèãè ìîæíî îöåíèòü
ïî óðîâíþ ïîñåùàåìîñòè àðåí. Â 2012 ãîäó ñàìûì ïîñå-
ùàåìûì ñòàäèîíîì ÊÕË ñòàë ñòàäèîí êëóáà Äèíàìî
Ìèíñê, ñðåäíÿÿ çàïîëíÿåìîñòü àðåíû ñîñòàâèëà 94%.
Íà âòîðîì ìåñòå êîìàíäà èç Ñàíêò-Ïåòåðáóðãà ÑÊÀ -
âìåñòèìîñòü àðåíû ñîñòàâëÿåò 11,5 òûñ. ÷åëîâåê, â
ñðåäíåì íà ìàò÷ ïðèõîäèëè 10,1 òûñ. ÷åëîâåê. Â òðîéêó
ëèäåðîâ âõîäèò Îìñêèé Àâàíãàðä, âñåãî çà 2012 ãîä ñòà-
äèîí êîìàíäû ïîñåòèëî ïðèìåðíî 245 òûñ.÷åëîâåê. Çà-
ìûêàþò ðåéòèíã Àâòîìîáèëèñò, ÖÑÊÀ, Âèòÿçü è Ñïàðòàê.
Íåæåëàíèå áîëåëüùèêîâ ïðèõîäèòü íà àðåíó â Åêàòåðèí-
áóðãå ìîæíî îáúÿñíèòü íåóäà÷íûì âûñòóïëåíèåì êëóáà.
ÖÑÊÀ è Ñïàðòàê ÿâëÿþòñÿ ñòîëè÷íûìè êëóáàìè, ïóñòûå
àðåíû ýòèõ êîìàíä ñïîñîáíû âûçâàòü ñåðüåçíûå ïðîá-
ëåìû è îïàñåíèÿ  ðóêîâîäñòâà êëóáîâ è ëèãè. Äëÿ ñòðóêòó-
ðèðîâàíèÿ âîçìîæíûõ èäåé èñïîëüçîâàíèÿ ìàðêåòèíãî-
âûõ êîììóíèêàöèîííûõ ñðåäñòâ ïðîäâèæåíèÿ è âûäåëå-
íèÿ èõ çíà÷åíèÿ â ðàçâèòèè õîêêåéíîé îòðàñëè áûëè ðàç-
ðàáîòàíû ïðåäëîæåíèÿ.[2]

Äëÿ ïðèâëå÷åíèÿ áîëüøåãî ÷èñëà áîëåëüùèêîâ íà
òðèáóíû ñòîèò îñîáîå âíèìàíèå óäåëèòü íå òîëüêî óñ-
ïåøíîìó âûñòóïëåíèþ êîìàíäû íà ëüäó, íî è îáåñïå÷å-
íèþ êîìôîðòíîãî âðåìÿïðåïðîâîæäåíèÿ ãîñòåé àðåíû.
Ìíîãèå ñòàäèîíû íóæäàþòñÿ â ïðîâåäåíèè ðåêîíñòðóê-
öèè. Îáðàùàÿñü ê àìåðèêàíñêîìó îïûòó, ìîæíî ñêàçàòü,
÷òî íà ñòàäèîíàõ ñêîíñòðóèðîâàíû ðàçâëåêàòåëüíûå
ïëîùàäêè è îðãàíèçîâàíû ìåðîïðèÿòèÿ äëÿ ïîñåòèòåëåé.
Áëàãîäàðÿ ñïåöèàëüíîé òåõíèêå  æåëàþùèå ìîãóò ïî÷óâ-
ñòâîâàòü ñåáÿ â êà÷åñòâå êîììåíòàòîðîâ, íàïàäàþùèõ,
âðàòàðåé. Ïîìèìî ýòîãî, ñîçäàí ñïåöèàëüíûé çàë, ïî-
ñâÿùåííûé èñòîðèè êëóáà è âûäàþùèìñÿ ñïîðòñìåíàì,
ìóçåé ïîñòðîåí íà èäåå èíòåðàêòèâíîñòè è âçàèìîäåé-
ñòâèÿ ñ áîëåëüùèêàìè. Öåíîâàÿ ïîëèòèêà ïðîäóêòîâ ïè-
òàíèÿ íà àðåíå íå âñåãäà îïðàâäàíà, â ïîãîíå çà ïðèáû-
ëüþ îðãàíèçàòîðû íå ïîíèìàþò, ÷òî èç-çà çàâûøåííûõ
öåí îíè òåðÿþò ÷àñòü äîõîäà. Õîêêåé - ýòî òàêîé âèä
ñïîðòà, íà êîòîðûé ìîæíî ïðèõîäèòü âñåé ñåìüåé, ïîýòî-
ìó ñïåöèàëüíî îáîðóäîâàííûå êîìíàòû äëÿ äåòåé ìîãóò
îáëåã÷èòü âðåìÿïðåïðîâîæäåíèÿ ðîäèòåëÿì.

Â ÍÕË ñóùåñòâóåò ñîîáùåñòâî ïîä íàçâàíèåì "Õîê-
êåé äëÿ âñåõ". Ýòà îðãàíèçàöèÿ äåëàåò äîñòóïíûì çàíÿòèå
õîêêååì äëÿ ìàëü÷èêîâ, äåâî÷åê, à òàêæå äëÿ äåòåé ñ îã-
ðàíè÷åííûìè âîçìîæíîñòÿìè. ÊÕË ñòîèò ïåðåíÿòü îïûò
ïîääåðæêè áîëüíûõ äåòåé. Áëàãîòâîðèòåëüíîå âðó÷åíèå
áèëåòîâ, ñóâåíèðîâ è ïðîâåäåíèå ñïåöèàëüíûõ ìàò÷åé
äëÿ ëþäåé ñ îãðàíè÷åííûìè âîçìîæíîñòÿìè äîëæíû ïî-
çèòèâíî ñêàçàòüñÿ íà ôîðìèðîâàíèè ïîëîæèòåëüíîãî
èìèäæà ëèãè.[6]

Áîëüøàÿ ÷àñòü ïîêëîííèêîâ õîêêåÿ îòñëåæèâàþò íî-
âîñòè, ðåçóëüòàòû èãð, îáìåíà ìåæäó êîìàíäàìè, ñòàòèñ-
òèêó, ïîëüçóÿñü Èíòåðíåòîì. Äëÿ ïðîäâèæåíèÿ ÊÕË óæå
ñîçäàíû ñïåöèàëüíûå êàíàëû è ãðóïïû â YouTube,
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Facebook, Twitter, Âêîíòàêòå. Ñóùåñòâóþò ñïåöèàëüíûå
ïðèëîæåíèÿ äëÿ ãàäæåòîâ Apple è Android. Òåì íå ìåíåå,
âñå ýòè ðåñóðñû òðåáóþò áîëüøîé äîðàáîòêè, è íå ñòîèò
îñòàíàâëèâàòüñÿ íà äîñòèãíóòûõ ðåçóëüòàòàõ. Ê ïðèìåðó,
ÍÕË ïëàíèðîâàë ïðîâîäèòü òðàíñëÿöèþ ÷àñòè ñâîèõ ìàò-
÷åé ÷åðåç YouTube, òàê ëèãà ñòðåìèëàñü çàâîåâàòü èíòå-
ðåñ íîâîé ïóáëèêè ê ñâîåé äåÿòåëüíîñòè. Ïîìèìî ýòîãî,
ÍÕË èñïîëüçóþò Facebook è Twitter äëÿ ïîääåðæàíèÿ äè-
àëîãà ìåæäó ñïîðòñìåíàìè è áîëåëüùèêàìè.[1]

Ðåêëàìà ÊÕË, êàê ïðàâèëî, îñóùåñòâëÿåòñÿ ëèøü íà
ñïîðòèâíûõ êàíàëàõ è â Èíòåðíåò ïðîñòðàíñòâå, öåíò-
ðàëüíûå êàíàëû ïðîâîäÿò îáçîð ðåçóëüòàòîâ ìàò÷åé â
íîâîñòíûõ áëîêàõ. Î÷åâèäíà íåõâàòêà ðåêëàìíîé äåÿ-
òåëüíîñòè ëèãè. Ðàçâåðòûâàíèå ðåêëàìíîé êàìïàíèè
ñòîèò îñóùåñòâëÿòü íå òîëüêî â ãîðîäàõ-ó÷àñòíèêàõ òóð-

íèðà, íî è â áîëüøèõ ãîðîäàõ, â êîòîðûõ åñòü èíòåðåñ ê
äàííîìó âèäó ñïîðòà.

Íå ñòîèò êîïèðîâàòü îïûò Íàöèîíàëüíîé Õîêêåéíîé
Ëèãè, èñòîðèÿ ýòîé îðãàíèçàöèè íàñ÷èòûâàåò ñâîè óñïå-
õè è íåóäà÷è, îäíàêî, î÷åâèäíî, ÷òî äëÿ ïðîäâèæåíèÿ õîê-
êåéíîé èíäóñòðèè ñëåäóåò áîëüøåå âíèìàíèå óäåëèòü
ðåêëàìíûì, áëàãîòâîðèòåëüíûì êàìïàíèÿì, ïðîâåñòè
ïåðåîöåíêó ïîëèòèêè ïðîäàæ áèëåòîâ, ôèðìåííîé àòðè-
áóòèêè. Îñíîâíîé äåÿòåëüíîñòü ìàðêåòèíãîâîãî ïðîäâè-
æåíèÿ â ýòîé ñôåðå ÿâëÿòüñÿ  ïîïóëÿðèçàöèÿ õîêêåÿ ñðå-
äè ìàññ, ïðèâëå÷åíèå íîâûõ ëþäåé â ñôåðó õîêêåÿ. Áëà-
ãîäàðÿ ïðàâèëüíî âûñòðîåííîé êîììóíèêàöèîííîé ïîëè-
òèêå Êîíòèíåíòàëüíàÿ Õîêêåéíàÿ Ëèãà ñïîñîáíà íàéòè
áàëàíñ ìåæäó ñïîðòîì, ðàçâëå÷åíèÿìè è êîììåð÷åñêèìè
àìáèöèÿìè.
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Ýëåìåíò Çíà÷åíèå Ïðåäëîæåíèÿ

Реклама Узнаваемость, долгосрочная известность и
положительное отношение зрителей.

◆ Проведение рекламных кампаний не только в
городах-участниках КХЛ, но и в крупных городах
России;
◆ Транслирование рекламных роликов, как на
спортивных, так и на федеральных каналах.

Стимулирование сбыта Моментный побудитель совершения покупки.

◆ Специальные предложения для детей и людей
с ограниченными возможностями;
◆ Организация интерактивных выставок,
выставок посвященных истории хоккея
◆ Продажа годовых, семейных пропусков-
билетов на матчи;
◆ Распространение сувениров и атрибутики.

Личные продажи Индивидуальное отношение покупателя к
компании, товару. ◆ Продажи билетов через распространителей.

Паблик рилейшнз Долгосрочное установление доверительных
отношений с клиентами.

◆ Налаживание доверительных связей с
представителями радио, телекомпаний, печатных
изданий,  инвесторами.
◆ Создание коммуникационного пространства в
Интернете.

Òàáëèöà  1.

Маркетинговые коммуникационные средства продвижения Континентальной хоккейной лиги
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