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Â
ñîâðåìåííîé ýêîíîìèêå îãðîìíîå çíà÷åíèå èìååò
òåõíîëîãè÷åñêîå ñîâåðøåíñòâîâàíèå ïðîäóêöèè.
Íà ðûíêàõ ïîÿâëÿþòñÿ âñå áîëåå óñîâåðøåíñòâî-

âàííûå ìîäåëè, ñïðîñ ïîòðåáèòåëåé íà êîòîðûå óâåëè÷è-
âàåòñÿ çà ñ÷åò óâåëè÷åíèÿ êîëè÷åñòâà õàðàêòåðèñòèê òî-
âàðà, òàê íàçûâàåìûõ "îïöèé".

Â îñíîâå äàííîé ðàáîòû ëåæèò èäåÿ àíàëèçà îäíîãî
èç ñîâåðøåíñòâóþùèõ ñâîþ ïðîäóêöèþ ðûíêîâ - ðûíêà
õîëîäèëüíèêà.

Èçâåñòíî, ÷òî êàæäûé ìåñÿö ïðîèçâîäèòåëè õîëî-
äèëüíèêîâ ïðåäëàãàþò íîâèíêè ñâîåé ïðîäóêöèè, ïðè
ýòîì äëÿ îáåñïå÷åíèÿ ýôôåêòèâíîñòè ñâîåé äåÿòåëüíî-
ñòè íà ðûíêå èì íåîáõîäèìî çíàòü îòâåòû íà ñëåäóþùèå
âîïðîñû:

◆ ïî êàêèì êðèòåðèÿì ïîòðåáèòåëè ïðèîáðåòàþò
òîò èëè èíîé õîëîäèëüíèê;

◆ êàêèì îáðàçîì äîëæåí êîððåêòèðîâàòüñÿ èíäåêñ
öåí çà ñ÷åò óñîâåðøåíñòâîâàíèÿ ïðîäóêöèè.

Â äàííîé ñòàòüå ìû ïîïûòàåìñÿ îòâåòèòü íà ýòè âî-
ïðîñû, èíûìè ñëîâàìè, öåëü íàøåãî èññëåäîâàíèÿ - àíà-
ëèç ðûíêà õîëîäèëüíèêîâ íà ïðåäìåò âëèÿíèÿ õàðàêòåðè-
ñòèê òîâàðà íà åãî ðåéòèíã.

Áûëî âçÿòî 150 íàèáîëåå ïîïóëÿðíûõ ìîäåëåé, ïðè
ýòîì ó÷èòûâàëèñü ïîâûøåííûé ñïðîñ íà ìîäåëè è íàëè-
÷èå òîâàðà â ïðîäàæå. Â âûáîðêó áûëè âçÿòû ñðåäíèå öå-
íû çà íîÿáðü 2010 ãîäà è àïðåëü 2011 ïî Ñàíêò-Ïåòåð-
áóðãó. Çà àïðåëü áûëî âçÿòî 150 íàáëþäåíèé ïî öåíå, à â

íîÿáðå 142, ñíèæåíèå íàáëþäåíèé çà íîÿáðü ñâÿçàíî ñ
òåì, ÷òî íåêîòîðûå ìîäåëè ïîÿâèëèñü ïîçæå íîÿáðÿ ìå-
ñÿöà, è áûëè ó÷òåíû êàê íîâûå.

Â òàáë.  1. ïðåäñòàâëåíû îñíîâíûå õàðàêòåðèñòèêè õî-
ëîäèëüíèêîâ, êîòîðûå áûëè âêëþ÷åí û íàìè â èññëåäî-
âàíèå.

Ïðîâåäÿ  ñðàâíèòåëüíûé  àíàëèç,
áûëî  âûÿâëåíî,  ÷òî:

◆ Îòäåëüíî ñòîÿùåå ðàñïîëîæåíèå èìåþò 92,67%
õîëîäèëüíèêîâ, à âñòðàèâàåìûõ âñåãî 7,33%.

◆ 45,3% õîëîäèëüíèêîâ èìåþò ñåðåáðèñòûé öâåò,
è 54,7% èìåþò áåëûé öâåò.

◆ Ðàñïîëîæåíèå ìîðîçèëüíîé êàìåðû ââåðõó èìå-
þò 18% ðàññìàòðèâàåìûõ õîëîäèëüíèêîâ, ó 76% õîëî-
äèëüíèêîâ îíà ðàñïîëàãàåòñÿ ñíèçó è ó 6% ðàññìàòðèâà-
åìûõ õîëîäèëüíèêîâ - ñáîêó.

◆ Ýëåêòðîííîå óïðàâëåíèå èìåþò 60,67% õîëî-
äèëüíèêîâ, à ýëåêòðîìåõàíè÷åñêîå - 39,33%.

◆ Çîíó ñâåæåñòè ïîääåðæèâàþò 17,33% õîëî-
äèëüíèêîâ.

Ïîñòðîèì ðåãðåññèþ öåíû â àïðåëå íà íàëè÷èå ôóíê-
öèè çîíû ñâåæåñòè, îòäåëüíî ñòîÿùåå ðàñïîëîæåíèå õî-
ëîäèëüíèêà, îáùèé îáúåì õîëîäèëüíèêà, ýëåêòðîííîå óï-
ðàâëåíèå, íèæíåå ðàñïîëîæåíèå ìîðîçèëüíîé êàìåðû è
ñåðåáðèñòûé öâåò õîëîäèëüíèêà.

IMPACT OF PRODUCT'S CHARACTERISTICS
ON ITS RATING AND PRICE ON THE HOME
REFRIGERATORS MARKET

D.  Khoruzhevskaya
Annotation
The goal of the present paper was to clarify the importance of technical

and marketing characteristics of a home refrigerator on its price. We demon-
strate that the following factor cause price increase: refrigerator' volume,
freshness zone, silver colour, electronic control and side by side freezer.

Keywordds: Product's characteristics, price, rating, home refrigerators
market.
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Ñåðèÿ: Ýêîíîìèêà è Ïðàâî ¹3- ìàðò 2012 ã.40
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Çíàêè êîýôôèöèåíòîâ íåêîòîðûõ õàðàêòåðèñòèê õî-
ëîäèëüíèêà íåñêîëüêî óäèâèëè òåì, ÷òî ïîëó÷èëèñü îòðè-
öàòåëüíûìè. Òî åñòü òåñò ïîêàçûâàåò, ÷òî îòäåëüíî ñòîÿ-
ùåå ðàñïîëîæåíèå õîëîäèëüíèêà îòðèöàòåëüíî âëèÿåò íà
öåíó. Ýòî ìîæåò áûòü ñâÿçàíî ñ òåì, ÷òî ïðåîáëàäàþùåå
êîëè÷åñòâî ìîäåëåé õîëîäèëüíèêîâ íà ðûíêå ÿâëÿþòñÿ
îòäåëüíî ñòîÿùèìè, à íå âñòðàèâàåìûìè è ïðè ýòîì
ïîëüçóþòñÿ áîëüøèì ñïðîñîì.

Òàêæå, ïîêàæåì ÷òî âëèÿíèå áðåíäîâ ñîâìåñòíî
çíà÷èìî, äëÿ ýòîãî ïðîâåäåì òåñò Âàëüäà:

Ñåðèÿ: Ýêîíîìèêà è Ïðàâî ¹3- ìàðò 2012 ã. 41

Ïðè ýòîì ó÷òåì ìàðêó õîëîäèëüíèêà, çà ýòàëîííóþ êàòåãîðèþ ïðèìåì õîëîäèëüíèêè ìàðêè  Electrolux:

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.

OTAL_AMOUNT 30.18339 8.109374 3.722037 0.0003

FRESHNESS_ZONE 6628.729 1428.294 4.641013 0.0000

FREEZER_SIDE_BY_SIDE 10340.17 2839.536 3.641502 0.0004

MANAGEMENT_ELECTRON

C 6007.715 1518.875 3.955373 0.0001

SEPARATE -6498.241 1867.833 -3.479027 0.0007

SILVER 2682.633 1082.347 2.478533 0.0145

SAMSUNG -1222.854 1879.824 -0.650515 0.5165

BOSCH -1421.025 2216.613 -0.641079 0.5226

LG -4114.561 2095.757 -1.963281 0.0517

LIEBHERR 7283.407 2268.324 3.210921 0.0017

OTHER -2801.829 1753.174 -1.598147 0.1124

C 12460.49 2987.083 4.171458 0.0001

R-squared 0.690781 Mean dependent var 20618.84

Adjusted R-squared 0.665012 S.D. dependent var 9428.689

S.E. of regression 5457.148 Akaike info criterion 20.12690

Sum squared resid 3.93E+09 Schwarz criterion 20.37438

Log likelihood -1437.136 Hannan-Quinn criter 20.22746

F-statistic 26.80739 Durbin-Watson stat 1.739244

Prob(F-statistic) 0.000000

Dependent  Variable:  PRICE__APRIL

Method:  Least  Squares

Date: 04/26/11   Time: 21:07

Sample: 1 150 IF PRICE__APRIL< 75000

Included observations: 144

Wald  Test:  Equation:  EQ07

Test
Statistic Value df Probability

F-statistic
Chi-square

10.11989
40.47957

(4, 132)
4

0.0000
0.0000

Null  Hypothesis  Summary:

Normalized
Restriction (= 0) Value Std. Err.

C(7) - C(11)
C(8) - C(11)
C(9) - C(11)

C(10) - C(11)

1578.975
1380.804
-1312.731
10085.24

1773.780
2157.161
1997.525
2163.930
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Êîýôôèöèåíòû ïåðåä áðåíäàìè íå ðàâíû îäíîâðå-
ìåííî íóëþ, ñëåäîâàòåëüíî, âëèÿíèå áðåíäîâ ñîâìåñòíî
çíà÷èìî. Òàêæå áûëà ïðîâåðåíà ãèïîòåçà î ðàâåíñòâå
âñåõ êîýôôèöèåíòîâ ïðè òåñòèðóåìûõ ïåðåìåííûõ íóëþ,
îíà îòâåðãàåòñÿ. Ñëåäîâàòåëüíî, ó÷åò áðåíäîâ âàæåí äëÿ
íàøåãî àíàëèçà.

Êðîìå òîãî, ïîñòðîåííàÿ ðåãðåññèîííàÿ ìîäåëü áûëà
ïðîâåðåíà íà ìóëüòèêîëëèíåàðíîñòü - ýòî ñèòóàöèÿ, êîã-
äà îáúÿñíÿþùàÿ ïåðåìåííàÿ äîñòàòî÷íî õîðîøî îáúÿñ-
íÿåòñÿ äðóãèìè ïåðåìåííûìè. Äëÿ ýòîãî áûëî äîñòàòî÷-
íî ðàññ÷èòàòü Variance Inflation Factor. Ñîçäàâ ñêàëÿðû,
íàøëè VIF äëÿ êàæäîé îáúÿñíÿþùåé ïåðåìåííîé:

Variance Inflation Factor äëÿ êàæäîé ïåðåìåííîé íå
âûøå 5, ÷òî ãîâîðèò îá îòñóòñòâèè ìóëüòèêîëëèíåàðíîñ-
òè. Òàêæå, â ìîäåëè íå íàáëþäàåòñÿ ñèëüíûõ êîððåëÿöè-
îííûõ ñâÿçåé ìåæäó îáúÿñíÿþùèìè ïåðåìåííûìè, ñëå-
äîâàòåëüíî, ìóëüòèêîëëèíåàðíîñòü îòñóòñòâóåò.

Ïîìèìî òîãî, áûëè ïðîâåäåíû òåñòû íà âûÿâëåíèå
âåðíîñòè ñïåöèôèêàöèè. Ðåçóëüòàòû ïðîâîäèìûõ òåñòîâ
ïîêàçàëè, ÷òî ñïåöèôèêàöèÿ âåðíà, ñëåäîâàòåëüíî, ëèø-
íèõ è íåäîñòàþùèõ ôàêòîðîâ íå îáíàðóæåíî. Â ðåãðåñ-
ñèîííîé ìîäåëè íå áûëî îáíàðóæåíî ãåòåðîñêåäàñòè÷-
íîñòè, ÷òî ïîëîæèòåëüíî õàðàêòåðèçóåò ïîñòðîåííóþ ìî-
äåëü.

Äëÿ ñðàâíåíèÿ áûëà ïîñòðîåíà àëüòåðíàòèâíàÿ ñïå-
öèôèêàöèÿ. Ðåãðåññèîííàÿ ìîäåëü áûëà ïðîëîãàðèôìè-
ðîâàíà.

Ïðåäñòàâèì  èíòåðïðåòàöèþ  êîýôôèöèåíòîâ  ýòîé  ìî-
äåëè:

LOG(PRICE__APRIL) = 0.612042541595*LOG(TOTAL_AMOUNT) +

0.244525492607*FRESHNESS_ZONE +

0.274591060072*FREEZER_SIDE_BY_SIDE + 0.242705725894*MANAGE-

MENT_ELECTRONIC - 0.369597309409*SEPARATE + 0.109991252542*SIL-

VER - 0.00423822417031*SAMSUNG - 0.0199384364766*BOSCH -

0.133223537188*LG + 0.293450630361*LIEBHERR -

0.213732141448*OTHER + 6.5071352603

◆ Ïðè óâåëè÷åíèè îáùåãî îáúåìà õîëîäèëüíèêà íà
1% - öåíà â àïðåëå óâåëè÷èâàåòñÿ íà 0,61%.

◆ Íàëè÷èè ôóíêöèè çîíû ñâåæåñòè óâåëè÷èâàåò
öåíó â àïðåëå íà 24,45%.

◆ Ïðè ðàñïîëîæåíèÿ ìîðîçèëêè ñáîêó - öåíà â àï-
ðåëå óâåëè÷èâàåòñÿ íà 27,46%.

◆ Ïðè ïîÿâëåíèè ôóíêöèè ýëåêòðîííîãî óïðàâëå-
íèÿ õîëîäèëüíèêîì - öåíà â àïðåëå óâåëè÷èâàåòñÿ íà
24,27%.

◆ Îòäåëüíî ñòîÿùåå ðàñïîëîæåíèå õîëîäèëüíèêà
ñíèæàåò öåíó â àïðåëå íà 36,96%.

◆ Ñåðåáðèñòûé öâåò õîëîäèëüíèêà óâåëè÷èâàåò
öåíó â àïðåëå 11%.

◆ Ìàðêà SAMSUNG ñíèæàåò öåíó â àïðåëå íà
0,42%.

◆ Ìàðêà BOSCH ñíèæàåò öåíó â àïðåëå íà 2%.

◆ Ìàðêà LG ñíèæàåò öåíó â àïðåëå íà13,32%.

◆ Ìàðêà LIEBHERR óâåëè÷èâàåò öåíó â àïðåëå íà
29,34%.

◆ Äðóãèå ìàðêè ñíèæàþò öåíó â àïðåëå íà 21,37%.

Òàêæå â ðàáîòå áûëà ïðîâåäåíà îöåíêà ñèëû ìàðîê. Â
ðåçóëüòàòå ïðîâåäåíèÿ ðàçëè÷íûõ òåñòîâ áûëî âûÿâëåíî,
÷òî âëèÿíèå ìàðîê íà öåíó ðàçíîå. Òàê, íàïðèìåð, íàëè-
÷èå ó õîëîäèëüíèêà ìàðîê sumsung, bosch, lg èëè OTHER
íà öåíó õîëîäèëüíèêà â àïðåëå íå âëèÿþò, à âîò íàëè÷èå ó
õîëîäèëüíèêà ìàðêè liebherr âëèÿåò íà åãî öåíó. Ïîñòðî-
èì ðåéòèíã ñèëû ìàðîê.

Ñîãëàñíî áàçîâîé ìîäåëè ñ âêëþ÷åííûìè â ðåãðåñ-
ñèþ áðåíäàìè, íàëè÷èå ìàðêè Liebherr ó õîëîäèëüíèêà
óâåëè÷èâàåò åãî ñòîèìîñòü â ñðåäíåì íà 7283,407 ðóá-
ëåé (ò.å. õîëîäèëüíèêè äàííîé ìàðêè ñòîÿò äîðîæå õîëî-
äèëüíèêîâ îñòàëüíûõ ìàðîê ïðè ïðî÷èõ ðàâíûõ óñëîâèÿõ
íà 7283,407 ðóáëåé). Íàëè÷èå ó õîëîäèëüíèêà ìàðîê
Samsung, Bosch, LG è äðóãèõ íå ïåðå÷èñëåííûõ ìîäåëåé
ñíèæàþò öåíó õîëîäèëüíèêîâ â àïðåëå.

Ñåðèÿ: Ýêîíîìèêà è Ïðàâî ¹3- ìàðò 2012 ã.42

Òàáë.  2. Значения показателя Variance Inflation Factor
для каждой характеристики

Îáúÿñíÿþùàÿ
ïåðåìåííàÿ VIF

Total_amount 1,31171646844

Freshness_zone 1,20589539979

Freezer_side_by_side 1,18337944958

Management_electronic 1,52967608173

Separate 1,01719027635

Silver 1,19461450190

Samsung 1,07824030958

Bosch 1,00334927354

Lg 1,01040170200

Liebherr 1,12351783518

Other 1,27967479798
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Ñ âåðîÿòíîñòüþ 95% ñðåäíåå çíà÷åíèå öåíû â àïðå-
ëå ïîâûøàåòñÿ íà âåëè÷èíó  ìåæäó -0,0021664  ðóáëåé
è 14566,8162 ðóáëåé ïðè íàëè÷èè ó õîëîäèëüíèêà ìàð-
êè Liebherr;

Ñ âåðîÿòíîñòüþ 95% ñðåäíåå çíà÷åíèå öåíû â àïðå-
ëå ñíèæàåòñÿ íà âåëè÷èíó:

◆ ìåæäó -2842,04905 è -0,00095457 ïðè íàëè-
÷èè ó õîëîäèëüíèêà ìàðêè Bosch;

◆ ìåæäó -8229,1209 è  -0,00110128 ïðè íàëè-
÷èè ó õîëîäèëüíèêà ìàðêè LG; 

◆ ìåæäó -2445,70771 è -0,00029064 ïðè íàëè-
÷èè ó õîëîäèëüíèêà ìàðêè Samsung;

◆ ìåæäó -5603,65877 è 0,000768578 ïðè íàëè-
÷èè ó õîëîäèëüíèêà äðóãèõ ìàðîê.

Â ðàáîòå áûë ïðîâåäåí àíàëèç ãåäîíè÷åñêîãî öåíîî-
áðàçîâàíèÿ. Äëÿ ýòîãî ñíà÷àëà áûë ïðîâåäåí òåñò íà ñòà-
áèëüíîñòü êîýôôèöèåíòîâ ïðè õàðàêòåðèñòèêàõ òîâàðà,
êîòîðûé äàë ïîëîæèòåëüíûé ðåçóëüòàò. Êîýôôèöèåíòû
ìîäåëåé ïîñòðîåííûõ îòäåëüíî â êàæäîé ïîäãðóïïå îäè-
íàêîâû, òî åñòü ïðè ïåðåõîäå èç îäíîé ãðóïïû â äðóãóþ íå
ïðîèñõîäèò èçìåíåíèÿ ïàðàìåòðîâ ìîäåëè. Çàòåì, áûë
ðàññ÷èòàí èíäåêñ öåí ìåòîäîì ïðÿìîãî ñîïîñòàâëåíèÿ.
Èññëåäîâàëèñü 142 ìîäåëè, öåíà êîòîðûõ èçâåñòíà êàê â
àïðåëå, òàê è â íîÿáðå, ñëåäîâàòåëüíî, èìååì 142 íà-
áëþäåíèÿ. Ðàññ÷èòàëè ñðåäíþþ ãåîìåòðè÷åñêóþ öåíó â
àïðåëå, îíà ðàâíà 19832,09, à â íîÿáðå ñðåäíÿÿ ãåîìå-
òðè÷åñêàÿ öåíà ñîñòàâëÿëà 20697,31. Òàêèì îáðàçîì,
ðàññ÷èòàëè èíäåêñ öåí:

Ip = 19832,09/20697,31 = 0,9582

Â ñðåäíåì çà ïåðèîä ñ íîÿáðÿ 2010 ãîäà ïî àïðåëü
2011 ãîäà öåíà íà õîëîäèëüíèêè ñíèçèëàñü íà 4,18%.

Äëÿ òîãî ÷òîáû íàéòè ãåäîíè÷åñêèé èíäåêñ öåí äëÿ
õîëîäèëüíèêîâ, íåîáõîäèìî ïðåäñêàçàòü öåíû íà òîâàðû,
êîòîðûå åñòü â íàëè÷èå â ïåðèîä t1, íî íåò â ïåðèîäå t0,
íà îñíîâå ðåãðåññèè äëÿ ïåðèîäà t0, à çàòåì ñîïîñòàâèòü
ñðåäíèå ãåîìåòðè÷åñêèå öåí âñåõ ìîäåëåé â ïåðâîì è âî
âòîðîì ïåðèîäàõ. Èòàê, ìû ïðåäñêàçàëè íåäîñòàþùèå
çíà÷åíèÿ öåí â íîÿáðå, òåïåðü ìû èìååì âñå 150 íàáëþ-
äåíèé ñ èçâåñòíîé öåíîé, êàê â íîÿáðå, òàê è â àïðåëå.
Ïîëó÷èëè, ÷òî ñðåäíÿÿ ãåîìåòðè÷åñêàÿ öåíà â àïðåëå
ðàâíà 19963,38, à ñðåäíÿÿ ãåîìåòðè÷åñêàÿ öåíà â íîÿ-
áðå ñîñòàâëÿëà 20837,83. Ðàññ÷èòàëè ãåäîíè÷åñêèé èí-
äåêñ öåí:

Ih
p = 19963,38/20837,83 = 0,958

Â ñðåäíåì çà ïåðèîä ñ íîÿáðÿ 2010 ãîäà ïî àïðåëü
2011 ãîäà öåíà íà õîëîäèëüíèêè ñíèçèëàñü íà 4,2%. Ãå-
äîíè÷åñêèé èíäåêñ öåí íèæå èíäåêñà öåí, ðàññ÷èòàííîãî
ìåòîäîì ïðÿìîãî ñîïîñòàâëåíèÿ âñåãî íà 0,02%.

Ïîäâîäÿ èòîã, ìîæíî îòìåòèòü, ÷òî íà öåíó õîëîäèëü-
íèêà ïîëîæèòåëüíî âëèÿþò òàêèå õàðàêòåðèñòèêè, êàê:
îáùèé îáúåì õîëîäèëüíèêà, íàëè÷èå çîíû ñâåæåñòè,
ýëåêòðîííîå óïðàâëåíèå õîëîäèëüíèêîì, öâåò (ñåðåáðèñ-
òûé) è ðàñïîëîæåíèå ìîðîçèëüíîé êàìåðû ñáîêó; òàêæå
ðåãðåññèÿ ïîêàçàëà, ÷òî åñòü õàðàêòåðèñòèêà, îòðèöà-
òåëüíî âëèÿþùàÿ íà öåíó - ýòî îòäåëüíî ñòîÿùåå ðàñïî-
ëîæåíèå õîëîäèëüíèêà. Ýòî ìîæåò áûòü ñâÿçàíî ñ òåì,
÷òî âîçìîæíîñòü âñòðàèâàíèÿ ïîääåðæèâàåòñÿ ìàëåíü-
êèì êîëè÷åñòâîì ïðåäñòàâëåííûõ íà ðûíêå õîëîäèëüíè-
êîâ, à ñïðîñ ïîòðåáèòåëåé íà ýòó õàðàêòåðèñòèêó åñòü.

Òàêæå â ðàáîòå áûëà ïðîâåäåíà îöåíêà ðîëè áðåíäîâ
íà ðûíêå õîëîäèëüíèêîâ (ïîä êîòîðîé ìû ïîíèìàåì âëè-
ÿíèå áðåíäà íà öåíó òîâàðà; ðàññìîòðåíèå âòîðîé õàðàê-
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Òàáë.  3. Рейтинг силы марок с численной оценкой
влияния на цену

Òàáë.  4. Характерные показатели для каждой марки
холодильника

Áðåíä Ñèëà âëèÿíèÿ
íà öåíó

LIEBHERR 7 283,407

SAMSUNG -1 222,854

BOSCH -1 421,025

OTHER -2 801,829

LG -4 114,561

Áðåíä

LIEBHERR BOSCH LG SAMSUNG OTHER

Коэффициент

7283,407 -1421,025 -4114,561 -1222,854 -2801,829

t-статистика (144)

3,210921 -0,641079 -1,963281 -0,650515 -1,598147

Стандартная ошибка

2268,324 2216,613 2095,757 1879,824 1753,174

Нижняя граница

-0,0021664 -2842,04905 -8229,1209 -2445,70771 -5603,65877

Верхняя граница

14566,8162 -0,00095457 -0,00110128 -0,00029064 0,000768578



ЭКОНОМИКА И УПРАВЛЕНИЕ НАРОДНЫМ ХОЗЯЙСТВОМ

òåðèñòèêà áðåíäà - âëèÿíèå íà îáúåì ïðîäàæ â íàòóðàëü-
íîì âûðàæåíèè [1] - â öåëè íàøåãî èññëåäîâàíèÿ íå âõî-
äèëî). Âûÿñíèëîñü, ÷òî ïîëîæèòåëüíî âëèÿåò íà öåíó
òîëüêî îäèí áðåíä (Liebherr), à îñòàëüíûå âëèÿþò íà öåíó
îòðèöàòåëüíî. Àïðèîðè ìîæíî áûëî áû ïðåäïîëîæèòü,
÷òî òàêèå èçâåñòíûå áðåíäû êàê Samsung, Bosch è LG íå
ìîãóò ñêàçûâàòü îòðèöàòåëüíîãî âëèÿíèÿ íà öåíó õîëî-
äèëüíèêà, îäíàêî ïîëó÷åííûé ðåçóëüòàò ìîæåò áûòü ñâÿ-
çàí ñ òåì, ÷òî íà ðûíêå õîëîäèëüíèêîâ åñòü ïðîèçâîäè-
òåëü, êîòîðûé ïðîäàåò ñâîþ ïðîäóêöèþ ïî î÷åíü âûñîêîé
öåíå, ïðè ýòîì çàâåðÿÿ â å¸ âûñîêîì êà÷åñòâå è ìíîãî-
ôóíêöèîíàëüíîñòè. Ïîýòîìó îñòàëüíûå áðåíäû, öåíû íà
õîëîäèëüíèêè êîòîðûõ ãîðàçäî ìåíüøå, ïî ñðàâíåíèþ ñ
ýòèì ïðîèçâîäèòåëåì âûãëÿäÿò êàê îòðèöàòåëüíî ñêàçû-
âàþùèåñÿ íà öåíå õîëîäèëüíèêîâ. Çäåñü ñòîèò çàìåòèòü,
÷òî öåíà â àïðåëå 2011 ãîäà íåñêîëüêî ñíèçèëàñü äëÿ
âñåõ ìàðîê ïî ñðàâíåíèþ ñ öåíîé â íîÿáðå 2010 ãîäà.

Â ðàáîòå áûëè ó÷òåíû è ïðîàíàëèçèðîâàíû èçìåíåíèÿ
êà÷åñòâà ïðîäóêöèè ïðè ðàñ÷åòå èíäåêñîâ öåí. Èíäåêñ
öåí íå çàâèñèò îò èìåþùèõñÿ ó õîëîäèëüíèêà õàðàêòåðè-
ñòèê. Èçìåíåíèå èíäåêñà öåí íå âëå÷åò çà ñîáîé èçìåíå-
íèå ïàðàìåòðîâ ìîäåëè. Ãåäîíè÷åñêèé èíäåêñ öåí èñ-
ïîëüçóåòñÿ äëÿ ó÷åòà èçìåíåíèé êà÷åñòâà âî âðåìåíè [2].
Ðåãðåññèÿ ãåäîíè÷åñêèõ öåí õàðàêòåðèçóåò çàâèñèìîñòü
ñðåäíåé ðûíî÷íîé öåíû òîâàðà îò åãî õàðàêòåðèñòèê. Òî
åñòü, â íàøåì ñëó÷àå, ñ òå÷åíèåì âðåìåíè (ó÷åòîì èí-
ôëÿöèè â ñòðàíå è äðóãèõ ôàêòîðîâ ýêîíîìèêè, âëèÿþ-
ùèõ íà öåíó) ñðåäíÿÿ öåíà õîëîäèëüíèêà ñ íîÿáðÿ 2010
ãîäà ïî àïðåëü 2011 ñíèçèëàñü íà 4,18%. Ñ äðóãîé ñòî-
ðîíû, êàê òîëüêî ìû ó÷ëè ïîÿâëåíèå íîâûõ ìîäåëåé, ñ íî-
ÿáðÿ 2010 ïî àïðåëü 2011, ñðåäíÿÿ öåíà ñíèçèëàñü íà
4,2%. Òàêèì îáðàçîì, ãåäîíè÷åñêèé èíäåêñ öåí ó÷åë åùå
è óñòàðåâàíèå ïðåæíèõ õàðàêòåðèñòèê õîëîäèëüíèêà, è
ïîÿâëåíèå íîâûõ (â íîâûõ ìîäåëÿõ).
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