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Д
àííàÿ ñòàòüÿ ïîñâÿùåíà àíàëèçó òàêòèêè êîíòðà-
ñòèâíîãî àíàëèçà, ðåàëèçóþùåé ñòðàòåãèþ ýñòå-
òèçàöèè, êîòîðàÿ ÿâëÿåòñÿ îñíîâíîé ñòðàòåãèåé

ðåêëàìíîãî äèñêóðñà äëÿ òåìàòèê "êðàñîòà" è "çäîðîâüå".
Ìàòåðèàëîì èññëåäîâàíèÿ ïîñëóæèëè ðåêëàìíûå îáúÿâ-
ëåíèÿ, âçÿòûå èç pdf-âåðñèé ãàçåòû the Times è æóðíàëîâ
Cosmopolitan, Look, People, Psycologies, Star è Us, ðàçìå-
ùåííûõ â ñåòè Èíòåðíåò.

Ðåêëàìíûé äèñêóðñ, êàê è ëþáîé äðóãîé âèä äèñêóðñà,
ìîæíî ðàññìàòðèâàòü ñ òî÷êè çðåíèÿ ïðèñóòñòâèÿ â íåì
êàòåãîðèé-ïðèçíàêîâ, êîòîðûå îòðàæàþò åãî îñíîâíûå
õàðàêòåðèñòèêè. Òåðìèí "êàòåãîðèÿ" ÿâëÿåòñÿ îñíîâîïî-
ëàãàþùèì â íàó÷íîé èíòåðïðåòàöèè ÿâëåíèé äåéñòâè-
òåëüíîñòè. Êàòåãîðèÿ îïðåäåëÿåò "òî ïðåäåëüíî øèðîêîå
ïîíÿòèå, â êîòîðîì îòîáðàæåíû íàèáîëåå îáùèå è ñóùå-
ñòâåííûå ñâîéñòâà, ïðèçíàêè, ñâÿçè è îòíîøåíèÿ ïðåä-
ìåòîâ, ÿâëåíèé è îáúåêòèâíîãî ìèðà" [Êîíäàêîâ, 1975, ñ.
240].

Æàíð ðåêëàìû, èìåÿ äèñêóðñèâíóþ ïðèðîäó, áåçóñ-
ëîâíî îáëàäàåò îñíîâíûìè êàòåãîðèÿìè, ïðèñóùèìè äè-
ñêóðñó â öåëîì, âêëþ÷àÿ êàòåãîðèþ èíôîðìàòèâíîñòè

èíòåíöèîíàëüíîñòè, àêöåïòàáèëüíîñòè, ñèòóàöèîííîñòè,
èíòåðòåêñòóàëüíîñòü è äð. [Õóäÿêîâ, 2005, ñ. 158]. Îäíà-
êî, êðîìå îáùåäèñêóðñèâíûõ êàòåãîðèé, æàíð ðåêëàìû
îáëàäàåò è äèñêóðñîîáðàçóþùåé êàòåãîðèåé, êîòîðàÿ
ðàñêðûâàåò ñóùíîñòü è ïåðåäàåò îñíîâíóþ ïðàãìàòè÷å-
ñêóþ èíòåíöèþ ðåêëàìíîãî ñîîáùåíèÿ. Òàêîé êàòåãîðèåé
äëÿ ðåêëàìíîãî äèñêóðñà ÿâëÿåòñÿ âûäåëåííàÿ íàìè êà-
òåãîðèÿ ñàäæåñòèâíîñòè.

Âûÿâëåíèå êàòåãîðèè ñàäæåñòèâíîñòè â ðåêëàìíîì
äèñêóðñå îáúÿñíÿåòñÿ îñîáåííîñòÿìè ïðîöåññà îòðàæå-
íèÿ ìèðà â ÿçûêå. Ñàäæåñòèâíîñòü â ñàìîì îáùåì ñëó-
÷àå ìîæíî îïðåäåëèòü êàê èçìåíåíèå ñîñòîÿíèÿ ëè÷íîñ-
òè ïóòåì ïðåäëîæåíèÿ âûïîëíèòü êàêîå-ëèáî äåéñòâèÿ.
Ñàäæåñòèâíîñòü ðåêëàìíîãî äèñêóðñà ïðåäñòàåò êàê
ñïîñîá ÿçûêîâîãî îòðàæåíèÿ èçìåíåíèÿ ñîñòîÿíèé è
îáîáùàåò â ñåáå ñïîñîáû âûðàæåíèÿ èíòåíöèè ïðåäëî-
æåíèÿ ÿçûêîâûìè ñðåäñòâàìè. Ýêñïëèöèòíûì âûðàæå-
íèåì êàòåãîðèè ñàäæåñòèâíîñòè ÿâëÿåòñÿ ðå÷åâîé àêò-
ïðåäëîæåíèå, èëè ñàäæåñòèâ [4, c. 2].

Ë.À. Êî÷åòîâà, ïðîàíàëèçèðîâàâ ðåêëàìó XVIII-XIX
âåêîâ, óòâåðæäàåò, ÷òî â XVIII - íà÷àëå XIX âåêîâ îêîëî
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realized by the performative verbs to offer, to suggest and to propose.
Suggestive category is the basic one for the advertising discourse and can
be expressed both explicitly and implicitly. The article focuses on the one of
its implicit forms expressed by the esthetics strategy, which is represented
by the contrast tactic.

Keywordds: advertising discourse, discursive category, suggestive cat-
egory, esthetics strategy, contrast tactic.

Êî÷åðãàí  Àëåêñàíäðà  Ìèõàéëîâíà
Ñîèñêàòåëü,

Ñûêòûâêàðñêèé ãîñóäàðñòâåííûé
óíèâåðñèòåò èì. Ïèòèðèìà Ñîðîêèíà

Àííîòàöèÿ
Â äàííîé ñòàòüå ðàññìàòðèâàåòñÿ îäèí èç èìïëèöèòíûõ ñïîñîáîâ âû-
ðàæåíèÿ êàòåãîðèè ñàäæåñòèâíîñòè - ñòðàòåãèÿ ýñòåòèçàöèè. Êàòåãî-
ðèÿ ñàäæåñòèâíîñòè áûëà âûäåëåíà àâòîðîì íà îñíîâå ðå÷åâîãî àêòà-
ïðåäëîæåíèÿ, èëè ñàäæåñòèâà, ÿçûêîâûì ñïîñîáîì âûðàæåíèÿ êîòî-
ðîãî ÿâëÿþòñÿ ïåðôîðìàòèâíûå ãëàãîëû to offer, to suggest è to pro-
pose. Êàòåãîðèÿ ñàäæåñòèâíîñòè ÿâëÿåòñÿ äèñêóðñîîáðàçóþùåé êàòå-
ãîðèåé ðåêëàìíîãî äèñêóðñà è ìîæåò áûòü âûðàæåíà êàê ýêñïëèöèò-
íûìè, òàê è èìïëèöèòíûìè ÿçûêîâûìè ñðåäñòâàìè. Îá îäíîì èç èì-
ïëèöèòíûõ ñïîñîáîâ åå âûðàæåíèÿ, à èìåííî òàêòèêå êîíòðàñòèâíîãî
àíàëèçà, ðåàëèçóþùåé ñòðàòåãèþ ýñòåòèçàöèè, è ïîéäåò ðå÷ü â äàííîé
ñòàòüå.

Êëþ÷åâûå ñëîâà:
Ðåêëàìíûé äèñêóðñ, äèñêóðñîîáðàçóþùàÿ êàòåãîðèÿ, ñàäæåñòèâ-
íîñòü, ñòðàòåãèÿ ýñòåòèçàöèè, òàêòèêà êîíòðàñòèâíîãî àíàëèçà.
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ФИЛОЛОГИЯ

òðåòè âñåõ ðåêëàìíûõ îáúÿâëåíèé ñîäåðæàëè ýêñïëèöèò-
íîå ðåêëàìíîå ïðåäëîæåíèå è áîëåå ïîëîâèíû âêëþ÷àëè
ýêñïëèöèòíûå îáåùàíèÿ. Ó÷åíûé ñâÿçûâàåò ýòî ñ îòñóò-
ñòâèåì ïðàâîâîãî ðåãóëèðîâàíèÿ ðåêëàìû, ÷òî äàâàëî
âîçìîæíîñòü ðåêëàìîäàòåëåì ïðåäëàãàòü òîâàð ñ ïîìî-
ùüþ äèðåêòèâîâ è äàâàòü íåâûïîëíèìûå îáåùàíèÿ. Íà-
ïðèìåð, ýêñïëèöèòíûé ïðÿìîé ñàäæåñòèâ, âûðàæåííûé
ïåðôîðìàòèâíûì ãëàãîëîì to offer, èñïîëüçîâàëñÿ â íà-
÷àëå XIX âåêà â ðåêëàìíîì îáúÿâëåíèè îäåæäû êîìïàíèè
Deacon and Orchard, êîòîðîå ïðåäëàãàëî áîëüøîé âûáîð
íîâîé è ïîíîøåííîé îäåæäû which they can offer on most
advantageous terms (The Times Apr. 11, 1825) [Êî÷åòîâà,
2013, ñ.199-200].

Â ñîâðåìåííîì ìèðå ðå÷åâîé àêò ñàäæåñòèâ, âûðà-
æåííûé ïåðôîðìàòèâíûìè ãëàãîëàìè, èñïîëüçóåòñÿ
êðàéíå ðåäêî äëÿ âûðàæåíèÿ êàòåãîðèè ñàäæåñòèâíîñòè.
×àùå âñòðå÷àåòñÿ ñóùåñòâèòåëüíîå offer, îáðàçîâàííîå
îò îäíîèìåííîãî ãëàãîëà ñ ïîìîùüþ êîíâåðñèè, íàïðè-
ìåð, â ðåêëàìå àâòîìîáèëÿ It's just ? 7,275. How do you
get your sticky mits on these offers? Nip down to your near-
est dealer before Piece of cake (The Times May 15, 1996).
Naughty but nice offers (The Times Oct. 21, 2005) - ðåêëà-
ìà ìàãàçèíà Sainsbury's, ïðåäëàãàþùåãî ïîêóïàòåëÿì
ñêèäêè.

ßçûêîâàÿ ðåàëèçàöèÿ êàòåãîðèè ñàäæåñòèâíîñòè â
ðåêëàìíîì òåêñòå îñóùåñòâëÿåòñÿ ðàçíîîáðàçíûìè êîñ-
âåííûìè ñïîñîáàìè, êîòîðûå ÿâëÿþòñÿ îñíîâîé äëÿ âû-
äåëåíèÿ ðå÷åâûõ ñòðàòåãèé è òàêòèê ðåêëàìíîãî äèñêóð-
ñà. Îñíîâíîé ñòðàòåãèåé ðåêëàìíîãî äèñêóðñà äëÿ òåìà-
òèê "êðàñîòà" è "çäîðîâüå" ÿâëÿåòñÿ ñòðàòåãèÿ ýñòåòèçà-
öèè.  Âçÿòûå íàìè òåìàòèêè "çäîðîâüå" è "êðàñîòà" âî
ìíîãîì ïåðåñåêàþòñÿ, ïîñêîëüêó äàííûå ïîíÿòèÿ èìåþò
îáùèå îñíîâàíèÿ, îíè ñëîâíî "âûòåêàþò" äðóã èç äðóãà.
Ôîðìóëà "êðàñîòà åñòü çäîðîâüå, è çäîðîâüå åñòü êðàñî-
òà" îòðàæàåòñÿ â èäåíòè÷íîñòè èõ îñíîâíîé ñòðàòåãèè -
ñòðàòåãèè ýñòåòèçàöèè.

Îäíîé èç îñíîâíûõ òàêòèê, ðåàëèçóþùèõ ñòðàòåãèþ
ýñòåòèçàöèè, ÿâëÿåòñÿ òàêòèêà êîíòðàñòèâíîãî àíàëèçà,
ïðåäïîëàãàþùàÿ áîëåå âûñîêîå êà÷åñòâî ðåêëàìèðóå-
ìîãî òîâàðà ïî ñðàâíåíèþ ñ àíàëîãàìè. Äàííàÿ òàêòèêà
èìååò íåñêîëüêî ñïîñîáîâ ÿçûêîâîãî âûðàæåíèÿ, ïðåä-
ñòàâëåííîãî ýëåìåíòàìè êàê ãðàììàòè÷åñêîé, òàê è ëåê-
ñè÷åñêîé ñèñòåì.

Îñíîâíûì ãðàììàòè÷åñêèì ñïîñîáîì ðåàëèçàöèè
òàêòèêè êîíòðàñòèâíîãî àíàëèçà ÿâëÿåòñÿ ñðàâíèòåëüíàÿ
ñòåïåíü ïðèëàãàòåëüíûõ, íàïðèìåð, â ðåêëàìå ñòàéëåðà
òîðãîâîé ìàðêè Loreal Paris Preference, Glam Bronde, ãäå
ýôôåêò åãî ïðèìåíåíèÿ ïðåäñòàâëåí â îïèñàíèè ðåçóëü-
òàòà, âûðàæåííîì ñèíòåòè÷åñêèì ñïîñîáîì ñðàâíèòåëü-
íîé ñòåïåíè ïðèëàãàòåëüíûõ ïî ìîäåëè ñðàâíèòåëüíàÿ
ñòåïåíü + ïðåäëîã than: sexier than a blonde, spicier than a
brunette (Cosmopolitan Nov., 2015). Ëåêñè÷åñêèå åäèíè-
öû, ñëåäóþùèå çà ñðàâíèòåëüíîé êîíñòðóêöèåé, ïðåä-
ñòàâëåííûå àäúåêòèâèðîâàííûìè ñóùåñòâèòåëüíûìè a
blonde è a brunette òàêæå ñâèäåòåëüñòâóþò î áîëüøåé
ýôôåêòèâíîñòè è ðàñïðîñòðàíåííîñòè ñòàéëåðà, êîòî-
ðûé ïîäõîäèò äëÿ ëþáîãî òèïà âîëîñ.

Â ðåêëàìíîì ñîîáùåíèè, ïðåçåíòóþùåì ãåëü äëÿ

ðàññàñûâàíèÿ øðàìîâ, ñðàâíèòåëüíàÿ ñòåïåíü ïðèëàãà-
òåëüíûõ, âûðàæåííàÿ êàê ñèíòåòè÷åñêèì, òàê è àíàëèòè-
÷åñêèì ñïîñîáîì, íàïðàâëåíà íà ñðàâíåíèå ýôôåêòà,
ïîëó÷åííîãî ïîñëå èñïîëüçîâàíèÿ ãåëÿ òîðãîâîé ìàðêè
Mederma, ñ ñîñòîÿíèåì øðàìà äî åãî ïðèìåíåíèÿ: It's
clinically shown to make scars softer, smoother and less
noticeable (Look Oct, 2015). Â äàííîì ñëó÷àå âòîðàÿ ÷àñòü
ñðàâíèòåëüíîé êîíñòðóêöèè, ââîäÿùåéñÿ ïðåäëîãîì than,
íå íàõîäèò ýêñïëèöèòíîãî âûðàæåíèÿ, îäíàêî âûâîäèòñÿ
èìïëèöèòíî èç ñåìàíòèêè ïðåäëîæåíèÿ - "ïîñëå ïðèìå-
íåíèÿ ãåëÿ øðàìû ñòàíîâÿòñÿ áîëåå ìÿãêèìè è ìåíåå çà-
ìåòíûìè, ÷åì äî åãî ïðèìåíåíèÿ". Ãëàãîë to make ñâèäå-
òåëüñòâóåò î òîì, ÷òî øðàìû èñ÷åçàþò èìåííî áëàãîäàðÿ
ãåëþ, ÷òî èìåííî ëåêàðñòâî äåëàåò èõ ìåíåå çàìåòíûìè.
Ñëîâîñî÷åòàíèå clinically shown àïåëëèðóåò ê ñòðàòåãèè
íàó÷íîé îáîñíîâàííîñòè. Ïðîïîçèöèÿ âûñêàçûâàíèÿ -
øðàìû ðàññàñûâàþòñÿ -  ïðèîáðåòàåò ñâîþ äîêàçàòåëü-
íóþ áàçó áëàãîäàðÿ ñëîâîñî÷åòàíèþ clinically shown, ñâè-
äåòåëüñòâóþùåìó î òîì, ÷òî ïðîâîäèëèñü êëèíè÷åñêèå
ýêñïåðèìåíòû, êîòîðûå äîêàçàëè ýôôåêòèâíîñòü ðåêëà-
ìèðóåìîãî ñðåäñòâà. Ñèíòàêñè÷åñêîå ïîñòðîåíèå âûñêà-
çûâàíèÿ, âûäåëÿþùåå ñëîâîñî÷åòàíèå clinically shown è,
òåì ñàìûì, ïðèäàþùåå åìó îñîáóþ çíà÷èìîñòü, ïîä÷åð-
êèâàåò ïðàãìàòè÷åñêóþ èíòåíöèþ ðåêëàìîäàòåëÿ.

Êðîìå òîãî, çíà÷åíèå ñðàâíèòåëüíîé ñòåïåíè ïðèëà-
ãàòåëüíûõ ìîæåò áûòü óñèëåíî ñ ïîìîùüþ íàðå÷èé much,
a lot, far è ò.ä., èìåþùèõ êîëè÷åñòâåííóþ ñåìàíòèêó:
Skintmate is much more than a shave gel (Psycologies
August, 2015). Ïðèìå÷àòåëüíî, ÷òî ïðèëàãàòåëüíîå
much/many, èñïîëüçóåìîå â ñðàâíèòåëüíîé ñòåïåíè â
ôîðìå more, îáëàäàåò íàèáîëüøåé ÷àñòîòíîñòüþ â ðåà-
ëèçàöèè òàêòèêè êîíòðàñòèâíîãî àíàëèçà, ÷òî îáúÿñíÿåò-
ñÿ ïðàãìàòè÷åñêîé èíòåíöèåé, çàëîæåííîé â ðåêëàìíîì
ñîîáùåíèè - "ïîêóïàÿ ðåêëàìèðóåìûé òîâàð âû ïîëó÷èòå
áîëüøå, ÷åì îæèäàåòå". Â ïðåäûäóùåì ïðèìåðå ðåêëà-
ìîäàòåëü óáåæäàåò ïîòåíöèàëüíîãî ïîêóïàòåëÿ, ÷òî, ïî-
êóïàÿ ãåëü äëÿ áðèòüÿ òîðãîâîé ìàðêè Skinmate, îí ïîëó-
÷èò íå ïðîñòî êà÷åñòâåííûé ïðîäóêò, à íå÷òî áîëüøåå, ò.å.
èìïëèöèòíàÿ ïîñûëêà ñîîáùåíèÿ ïðèâîäèò ê ñåìàíòè÷å-
ñêîìó âûâîäó "äàííàÿ òîðãîâàÿ ìàðêà òîâàðà îáëàäàåò
ñâîéñòâàìè, íå ïðèñóùèìè àíàëîãè÷íûì òîâàðàì äðóãèõ
òîðãîâûõ ìàðîê, ÷òî âûäåëÿåò äàííûé òîâàð íà ðûíêå".
Àíàëîãè÷íûé ïðèìåð ñî ñðàâíèòåëüíîé ñòåïåíüþ ïðèëà-
ãàòåëüíîãî more ìû íàõîäèì â ðåêëàìå æåíñêèõ áðèòâ
òîðãîâîé ìàðêè BIC, îäíàêî â äàííîì ñëó÷àå ñðàâíèòåëü-
íàÿ ñòåïåíü more àïåëëèðóåò íå ê ïðèçíàêó òîâàðà, à ê
åãî ñòîèìîñòè: BIC - more for your money. Â ðåêëàìíîì
ñîîáùåíèè îáåçáîëèâàþùåãî ëåêàðñòâåííîãî ñðåäñòâà
Tylenol (Tylenol is the brand of pain reliever recommended
most often by doctors, more than all other brands com-
bined) (Cosmopolitan September, 2015) ôîðìà ñðàâíè-
òåëüíîé ñòåïåíè more êîððåëèðóåò ñ ôîðìîé ïðåâîñõîä-
íîé ñòåïåíè most, óñèëåííîé èíòåíñèôèêàòîðîì îften,
÷òî îáóñëàâëèâàåò ïðàãìàòè÷åñêèé ýôôåêò óíèêàëüíîñ-
òè òîâàðà. Îáå ñòåïåíè ñðàâíåíèÿ ðàáîòàþò íà ñòðàòåãèþ
àâòîðèòåòíîñòè, ÷òî äîêàçûâàåòñÿ ëåêñè÷åñêèìè åäèíè-
öàìè, âêëþ÷àþùèìè ãëàãîë to recommend è ìíîæåñò-
âåííûì ÷èñëîì ñóùåñòâèòåëüíîãî doctors, ðåïðåçåíòè-
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ðóþùèìè ïðîïîçèöèþ ðåêîìåíäàöèè âðà÷åé, ìíåíèå êî-
òîðûõ ñ÷èòàåòñÿ ýêñïåðòíûì â ñôåðå ðåêëàìû ëåêàð-
ñòâåííûõ ïðåïàðàòîâ. Êðîìå òîãî, òàêòèêà êîíòðàñòèâíî-
ãî àíàëèçà, ïðåäïîëàãàþùàÿ áîëåå âûñîêîå êà÷åñòâî
ðåêëàìèðóåìîãî òîâàðà â ñðàâíåíèè ñ àíàëîãàìè, ðåàëè-
çóåòñÿ ñ ïîìîùüþ ëåêñè÷åñêèõ åäèíèö, ââîäèìûõ ïðåä-
ëîãîì than, ïðåäñòàâëåííûõ ñëîâîñî÷åòàíèåì other
brands combined, äåéñòâèå êîòîðîãî óñèëèâàåòñÿ áëàãî-
äàðÿ ìåñòîèìåíèþ all.  Â ðåêëàìå äåïèëÿòîðà òîðãîâîé
ìàðêè Philips Lumea: Philips Lumea. As chosen by more
than a million women (Us Nov., 2015) ñðàâíèòåëüíàÿ ôîð-
ìà more âõîäèò â  ãèïåðáàëèçîâàííîå ñî÷åòàíèå more
than a million è ñâèäåòåëüñòâóåò êàê î ïîïóëÿðíîñòè òîâà-
ðà, òàê è î öåëåâîé àóäèòîðèè, äëÿ êîòîðîé îí ïðåäíàçíà-
÷åí. Ïðàãìàòè÷åñêàÿ èíòåíöèÿ ðåêëàìíîãî ñîîáùåíèÿ
ðåàëèçóåòñÿ ñ ïîìîùüþ ñòèëèñòè÷åñêîãî ñðåäñòâà -  ãè-
ïåðáîëû.

Ðàññìàòðèâàåìàÿ ñðàâíèòåëüíàÿ êîíñòðóêöèÿ ìîæåò
áûòü óñëîæíåíà ââåäåíèåì êîëè÷åñòâåííûõ ïîêàçàòåëåé,
êîòîðûå ïðèäàþò åé ñëåäóþùèé âèä: (n)x +ñðàâíèòåëüíàÿ
ñòåïåíü + ïðåäëîã than, ãäå n - ýòî ÷èñëî, ïîêàçûâàþùåå,
âî ñêîëüêî ðàç ðåêëàìèðóåìûé òîâàð ëó÷øå àíàëîãîâ.
Äàííàÿ êîíñòðóêöèÿ èñïîëüçóåòñÿ â ðåêëàìå áðèòâû òîð-
ãîâîé ìàðêè Gillette Venus: 5 countour blades, 6x more
flexibility (Cosmopolitan Nov., 2015), ãäå ÷èñëîâîé ïîêàçà-
òåëü óïîòðåáëåí äâàæäû: äëÿ îáîçíà÷åíèÿ êîëè÷åñòâà
ëåçâèé è äëÿ ýêñïëèöèðîâàíèÿ ðåçóëüòàòà, êîòîðîãî
ìîæíî èìè äîáèòüñÿ. Ïðèìå÷àòåëüíî èñïîëüçîâàíèå
÷èñëîâûõ õàðàêòåðèñòèê ïî ñòåïåíè èõ âîçðàñòàíèÿ: ïÿòü
ëåçâèé ïðèâîäÿò ê øåñòèêðàòíîìó ýôôåêòó. Ýòó æå êîí-
ñòðóêöèþ ìû íàõîäèì â ðåêëàìå øàìïóíÿ Pantene Pro-V:
2x stronger hair (People Nov., 2015) ñ íåîäíîçíà÷íîé èí-
òåðïðåòàöèåé çàëîæåííîãî â âûñêàçûâàíèå èìïëèöèò-
íîãî çíà÷åíèÿ ñðàâíåíèÿ. Ïåðâàÿ âîçìîæíàÿ èíòåðïðå-
òàöèÿ ñðàâíèâàåò ðåêëàìèðóåìûé øàìïóíü ñ àíàëîãàìè,
âòîðàÿ - ñ ñîñòîÿíèåì âîëîñ äî åãî ïðèìåíåíèÿ. Îáå èí-
òåðïðåòàöèè ñâèäåòåëüñòâóþò îá ýôôåêòèâíîñòè ðåêëà-
ìèðóåìîãî òîâàðà.

Òàêèì îáðàçîì, îñíîâíûì ãðàììàòè÷åñêèì ñïîñîáîì
âûðàæåíèÿ òàêòèêè êîíòðàñòèâíîãî àíàëèçà ÿâëÿþòñÿ
ðàçëè÷íûå ìîäèôèêàöèè ñðàâíèòåëüíûõ êîíñòðóêöèé,
îáÿçàòåëüíûé êîìïîíåíò êîòîðûõ âêëþ÷àåò ãðàììàòè÷å-
ñêèå (ñèíòåòè÷åñêèå èëè àíàëèòè÷åñêèå) ôîðìû âûðàæå-
íèÿ ñðàâíåíèÿ. Îäíàêî äàííûé ñïîñîá íå èçîëèðîâàí îò
äðóãèõ ÿçûêîâûõ ñðåäñòâ è êîððåëèðóåò ñ ëåêñè÷åñêèìè,

ñèíòàêñè÷åñêèìè è ñòèëèñòè÷åñêèìè ñðåäñòâàìè, êîòî-
ðûå ïîäòâåðæäàþò è óñèëèâàþò ýôôåêòèâíîñòü ãðàììà-
òè÷åñêîãî ñïîñîáà.  

Òàêòèêà êîíòðàñòèâíîãî àíàëèçà íàõîäèò ñâîå îòðà-
æåíèå è íà ëåêñè÷åñêîì óðîâíå: Some products tempo-
rary coat thinning hair. Women's Rogain Foam get to the
root of the problem.  Reactivating inactive follicles from the
inside out (ñðåäñòâà äëÿ âîëîñ Women's Rogaine) (Star
Nov., 2015). Â äàííîì ïðèìåðå ñðàâíåíèå ðåêëàìèðóå-
ìîãî ïðîäóêòà ñ àíàëîãàìè ïðîèñõîäèò çà ñ÷åò ëåêñè÷åñ-
êîãî ïðîòèâîïîñòàâëåíèÿ ïðåäèêàòîâ temporary coat
thinning hair - get to the root of the problem, â êîòîðîì àí-
òîíèìèÿ âûðàæåíà íàðå÷èåì temporary, ïðåäïîëàãàþ-
ùèì ëèøü âðåìåííûé ýôôåêò, è óñòîé÷èâûì ñëîâîñî÷å-
òàíèåì get to the root, ñâèäåòåëüñòâóþùåì î äîëãîâðå-
ìåííîì è íàäåæíîì äåéñòâèè ðåêëàìèðóåìîãî òîâàðà.
Ïðîòèâîïîñòàâëåíèå äàëåå ðåàëèçóåòñÿ â ïðåäïèñàíèè
äàííîé ïðåäèêàöèè ðàçëè÷íûì ñóáúåêòàì, ïåðâûé èç êî-
òîðûõ âûðàæåí ñëîâîñî÷åòàíèåì ñ íåîïðåäåëåííûì ìå-
ñòîèìåíèåì some, âòîðîé   - íîìèíàöèåé ðåêëàìèðóåìî-
ãî òîâàðà.

Ðåêëàìà ñðåäñòâ äëÿ óõîäà çà îêðàøåííûìè âîëîñà-
ìè Colorlock: Replaces your regular shampoo and condi-
tioner (Look Oct., 2015) íà ãëóáèííîì óðîâíå ïîíèìàíèÿ
âîñõîäèò ê ñðàâíåíèþ äàííîãî ñðåäñòâà, ñïîñîáíîãî ñî-
÷åòàòü â ñåáå è øàìïóíü è êîíäèöèîíåð, ñ àíàëîãàìè,
ðàçäåëÿþùèìè ýòè ôóíêöèè ìåæäó äâóìÿ ïðîäóêòàìè,
÷òî àïåëëèðóåò ê òàêòèêå ïîëèôóíêöèîíàëüíîñòè, óáåæ-
äàÿ ïîòåíöèàëüíîãî ïîêóïàòåëÿ â óäîáíîì èñïîëüçîâà-
íèè ðåêëàìèðóåìîãî ïðîäóêòà.

Òàêèì îáðàçîì, òàêòèêà êîíòðàñòèâíîãî àíàëèçà ñèñ-
òåìàòè÷åñêè ðåàëèçóåòñÿ íà ðàçíûõ ÿçûêîâûõ óðîâíÿõ.
Íà ãðàììàòè÷åñêîì óðîâíå ïðîòîòèïè÷åñêèì âûðàæåíè-
åì äàííîé òàêòèêè ÿâëÿåòñÿ ñòåïåíü ñðàâíåíèÿ ïðèëàãà-
òåëüíûõ, ïðåäñòàâëåííàÿ åå ðàçëè÷íûìè âàðèàíòàìè è
äîïîëíÿåìàÿ âñïîìîãàòåëüíûìè ëåêñè÷åñêèìè, ñèíòàê-
ñè÷åñêèìè è ñòèëèñòè÷åñêèìè ñðåäñòâàìè.  Íà ëåêñè÷å-
ñêîì óðîâíå äàííàÿ òàêòèêà ìîæåò áûòü âûðàæåíà ýêñ-
ïëèöèòíûìè ÿçûêîâûìè ñðåäñòâàìè èëè èìïëèöèòíî.
Îñíîâíûì ýêñïëèöèòíûì ñðåäñòâîì ðåàëèçàöèè äàííîé
òàêòèêè ÿâëÿåòñÿ ïðîòèâîïîñòàâëåíèå àíòîíèìè÷åñêèõ
ëåêñè÷åñêèõ åäèíèö, â òî âðåìÿ êàê äëÿ îïðåäåëåíèÿ åå
èìïëèöèòíîé ñîñòàâëÿþùåé íåîáõîäèìî îáðàòèòüñÿ ê
ãëóáèííîé ñòðóêòóðå âûñêàçûâàíèÿ. Êðîìå òîãî, àïåëëÿ-
öèÿ ê äðóãèì ñòðàòåãèÿì è òàêòèêàì ÿâëÿåòñÿ õàðàêòåð-
íîé îñîáåííîñòüþ òàêòèêè êîíòðàñòèâíîãî àíàëèçà.
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