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С
òðàíû âñåãäà áîðîëèñü çà ëèäåðñòâî, ïûòàëèñü
óëó÷øèòü ñâîå ïîëîæåíèå íà ìèðîâîé àðåíå,
ñòðåìèëèñü ê ðàçâèòèþ è ïîâûøåíèþ óðîâíÿ áëà-

ãîñîñòîÿíèÿ æèòåëåé. Ñåãîäíÿ ìîæíî íàáëþäàòü ñèëüíóþ
êîíêóðåíöèþ ìåæäó ñòðàíàìè. Îíè ñîðåâíóþòñÿ âî âñåì:
â êîëè÷åñòâå ïîëó÷àåìûõ ðåñóðñîâ, ïðèâëå÷åíèè áîëü-
øåãî ÷èñëà èíâåñòîðîâ, äîáû÷å ïîëåçíûõ èñêîïàåìûõ è
ðàçðàáîòêå íîâûõ ìåñòîðîæäåíèé, ïðèâëå÷åíèè òóðèñ-
òîâ, êà÷åñòâå ïðîäóêòîâ, à òàêæå â êîëè÷åñòâå è ñêîðîñòè
ïðîäàæ çà ðóáåæîì ïðîèçâåäåííûõ òîâàðîâ. Äëÿ òîãî
÷òîáû êîìïàíèè, ñîçäàþùèå, âëàäåþùèå èëè óïðàâëÿþ-
ùèå áðåíäàìè ñìîãëè ãðàìîòíî ýòî äåëàòü, óëó÷øàÿ îò-
íîøåíèå ïîòðåáèòåëåé ê áðåíäàì è óâåëè÷èâàÿ èõ ñòîè-
ìîñòü, èì íåîáõîäèìî çíàòü ñóùåñòâóþò ëè ôàêòîðû, â
÷àñòíîñòè ñòðàíîâûå ôàêòîðû, âëèÿþùèå íà ñòîèìîñòü
áðåíäîâ è, åñëè äà, òî êàêîâ õàðàêòåð èõ âëèÿíèÿ. Î÷åâèä-
íî, ÷òî ýòî çíàíèå, ïîçâîëÿþùåå ïðîàíàëèçèðîâàòü ñè-
òóàöèþ è èñïîëüçîâàòü ðåçóëüòàòû ñ öåëüþ èçâëå÷åíèÿ
âûãîäû, ñ÷èòàåòñÿ ìàêñèìàëüíî ïîëåçíûì â ìèðå ýêîíî-
ìèêè, ïîýòîìó èçó÷åíèå ýòîãî âîïðîñà, î÷åíü àêòóàëüíî.

Äëÿ íà÷àëà ñòîèò ñêàçàòü î âûáîðå íåïîñðåäñòâåííî
ñàìîãî èññëåäóåìîãî áðåíäà, òî÷íåå ãðóïïû áðåíäîâ. Â
êà÷åñòâå òàêèõ áðåíäîâ ðàññìàòðèâàþòñÿ èçâåñòíûå
áðåíäû îäåæäû. Ýòîò âûáîð îáúÿñíÿåòñÿ áîëüøîé ñòåïå-
íüþ ðàñïðîñòðàíåííîñòè èñïîëüçîâàíèÿ äàííîé êàòåãî-
ðèè òîâàðîâ ñðåäè ïîòðåáèòåëåé,  è äîñòàòî÷íûì äëÿ
ïðîâåäåíèÿ èññëåäîâàíèÿ îáúåìîì äàííûõ â ñâîáîäíîì
äîñòóïå.

Äëÿ ïðîâåäåíèÿ çàäóìàííîãî èññëåäîâàíèÿ èñïîëü-
çóåòñÿ èíôîðìàöèÿ î ñòîèìîñòè áðåíäîâ îäåæäû ðàçíûõ
ñòðàí. Âî âðåìÿ ïîèñêà äàííîé èíôîðìàöèè âûáîð îñòà-
íîâèëñÿ íà ïðåäñòàâëåííûõ äàííûõ âñåìèðíî èçâåñòíîé
êîìïàíèè Interbrand çà 2013 ãîä, ÷òî îïðåäåëèëî ãðóïïó
áðåíäîâ, ïðèíàäëåæàùèõ ñòðàíàì, â ÷èñëå êîòîðûõ
Ôðàíöèÿ, Èòàëèÿ, Èñïàíèÿ, ÑØÀ, Ãåðìàíèÿ, Øâåöèÿ è
Âåëèêîáðèòàíèÿ.*

THE EVALUATION OF BRAND'S
COUNTRY AFFILIATION IMPACT
ON ITS VALUE

N.  Pasechnikova
Annotation
This project is intended to cover the question about influence of coun-

try ownership of brands on their cost. The companies which creating, own-
ing and managing brands prefer to do it properly, improving consumer atti-
tudes to brands, increasing brand value. That is why they need to know about
the factors, particularly country factors, which affect on the value of brands
and how these factors extend this affect. To determine the significance of
influence different indicators on the value of brands there was used multiple
regression analysis, which made possible to get the most reliable results.
The impact of national ownership of the brand on its value was found and it
the most required result of the research. The work is based on fundamental
knowledge in the theory of brand represented in the works of marketing
researchers; however, it is also attempt to suggest new, unexplored ideas.

Keywordds: public-private partnerships, country factors, brand, price.
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ÈññëåäîâàòåëüñêèéÓíèâåðñèòåò
Âûñøàÿ Øêîëà Ýêîíîìèêè

Àííîòàöèÿ
Èññëåäîâàíèå íàïðàâëåíî íà èçó÷åíèå âîïðîñà î âëèÿíèè ñòðàíîâîé
ïðèíàäëåæíîñòè áðåíäà íà åãî ñòîèìîñòü. Êîìïàíèè, ñîçäàþùèå,
âëàäåþùèå è óïðàâëÿþùèå áðåíäàìè, ïðåäïî÷èòàþò äåëàòü ýòî ãðà-
ìîòíî, ñòðåìÿòñÿ  óëó÷øèòü îòíîøåíèå ïîòðåáèòåëåé ê èõ ïðîäóêöèè,
óâåëè÷èâàÿ òåì ñàìûì ñòîèìîñòü áðåíäîâ. Â ñâÿçè ñ ýòèì â ìèðå ýêî-
íîìèêè íåîáõîäèìî çíàíèå î òîì, ñóùåñòâóþò ëè ôàêòîðû, à èìåííî
ñòðàíîâûå ôàêòîðû, êîòîðûå îêàçûâàþò âëèÿíèå íà ñòîèìîñòü áðåí-
äîâ. Äëÿ îáíàðóæåíèÿ ýòîãî âëèÿíèÿ áûë ïðèìåíåí ìíîæåñòâåííûé
ðåãðåññèîííûé àíàëèç, êîòîðûé ïîçâîëèë ïîëó÷èòü äîñòîâåðíûå ðå-
çóëüòàòû. Âëèÿíèå ïðèíàäëåæíîñòè áðåíäà ê êàêîé-ëèáî ñòðàíå íà
ñòîèìîñòü ýòîãî áðåíäà áûëî îáíàðóæåíî, ÷òî è ÿâëÿåòñÿ ãëàâíûì ðå-
çóëüòàòîì ðàáîòû. Èññëåäîâàíèå îñíîâàíî íà ôóíäàìåíòàëüíûõ çíà-
íèÿõ â òåîðèè áðåíäà, ïðåäñòàâëåííûõ â ðàáîòàõ èññëåäîâàòåëåé
ìàðêåòèíãà, îäíàêî, â íåé òàêæå èìååòñÿ è ïîïûòêà ïðèâíåñåíèÿ íî-
âûõ, ðàíåå åùå íå èçó÷åííûõ ÿâëåíèé.
Êëþ÷åâûå ñëîâà:
Ãîñóäàðñòâåííî-÷àñòíîå ïàðòíåðñòâî, ñòðàíîâûå ôàêòîðû, áðåíä,
ñòîèìîñòü.

ОЦЕНКА ВЛИЯНИЯ
СТРАНОВОЙ ПРИНАДЛЕЖНОСТИ БРЕНДА

НА ЕГО СТОИМОСТЬ
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Ïîñêîëüêó ðå÷ü èäåò î âûÿâëåíèè çàâèñèìîñòè ñòîè-
ìîñòè áðåíäà îò åãî ïðèíàäëåæíîñòè êàêîé-ëèáî ñòðàíå,
â êà÷åñòâå âëèÿþùèõ ôàêòîðîâ èëè íåçàâèñèìûõ ïåðå-
ìåííûõ íåîáõîäèìî ðàññìàòðèâàòü èìåííî ñòðàíîâûå
õàðàêòåðèñòèêè.

Ìîæíî ïðåäïîëîæèòü, ÷òî âëèÿíèå íà ñòîèìîñòü
áðåíäîâ îäåæäû îêàçûâàþò ñëåäóþùèå ïàðàìåòðû: 

◆ èíäåêñ áðåíäà ñòðàíû (NBI (Nation Brand
Index));*

◆ ïîêàçàòåëü ÂÂÏ/ GDP (Âàëîâîé Âíóòðåííèé
Ïðîäóêò/ Gross Domestic Product) ñòðàíû;

◆ ïîêàçàòåëü ÂÍÏ íà äóøó íàñåëåíèÿ/ GNI per
Capita (Âàëîâîé Íàöèîíàëüíûé Ïðîäóêò íà äóøó íàñåëå-
íèÿ/ Gross Nation Income per Capita); *

◆ ïîêàçàòåëü óðîâíÿ èíâåñòèöèîííîé ïðèâëåêà-
òåëüíîñòè ;*

◆ çíà÷åíèå êîëè÷åñòâà ìèãðàíòîâ íà 1000 æèòå-
ëåé ñòðàíû;

◆ ïîêàçàòåëü óðîâíÿ òóðèñòè÷åñêîé ïðèâëåêàòåëü-
íîñòè .*

Ïîèñê äàííûõ îñóùåñòâëÿëñÿ ïðåèìóùåñòâåííî ÷å-
ðåç âñåìèðíóþ ñåòü. Îñíîâíûìè èñòî÷íèêàìè èíôîðìà-
öèè ïîñëóæèëè: ñïèñîê "Most Valuable Nation Brands",
ïðåäëîæåííûé âñåìèðíî èçâåñòíîé êîìïàíèåé Brand
Finance; ãëîáàëüíûé ðåéòèíã ñòðàí è òåððèòîðèé ìèðà ïî
ïîêàçàòåëþ âàëîâîãî âíóòðåííåãî ïðîäóêòà, ïðåäëîæåí-
íûé Âñåìèðíûì Áàíêîì;  áàçà äàííûõ ðîññèéñêîé êîì-
ïàíèè ÐÁÊ; êîìáèíèðîâàííûå ïîêàçàòåëè Ïðîãðàììû
Ðàçâèòèÿ Îðãàíèçàöèè Îáúåäèíåííûõ Íàöèé (ÏÐÎÎÍ),
ðàññ÷èòûâàåìûå êàê èíäåêñû ãðàìîòíîñòè âçðîñëîãî
íàñåëåíèÿ è èíäåêñû ñîâîêóïíîé äîëè ó÷àùèõñÿ, ïîëó÷à-
þùèõ îáðàçîâàíèå; îôèöèàëüíûé èíôîðìàöèîííûé ïîð-
òàë "Ñòàòèñòèêà ñòðàí ìèðà"; à òàêæå èíôîðìàöèÿ, ïðåä-
îñòàâëåííàÿ "Ðîññèéñêîé ãàçåòîé".

Íåêîòîðûå áðåíäû, çàäåéñòâîâàííûå â õîäå èññëåäî-
âàíèÿ, ìîæíî óâèäåòü, èçó÷èâ ñëåäóþùóþ òàáëèöó, êîòî-
ðàÿ ñîäåðæèò íåïîñðåäñòâåííî íàèìåíîâàíèÿ ñàìèõ
áðåíäîâ îäåæäû, èõ ñòîèìîñòü, ïðèíàäëåæíîñòü ýòèõ
áðåíäîâ ê ñòðàíàì, à òàêæå ñòðàíîâûå õàðàêòåðèñòèêè, î
êîòîðûõ øëà ðå÷ü âûøå.

Èòàê, â õîäå èññëåäîâàíèÿ ïîëó÷èëàñü ñëåäóþùàÿ
ðåãðåññèîííàÿ ìîäåëü:

Ñîîòâåòñòâèå íàçâàíèé ïåðåìåííûõ èõ çíà÷åíèþ:

◆ br_value - ñòîèìîñòü áðåíäîâ îäåæäû;
◆ nbi - èíäåêñ áðåíäà ñòðàí;
◆ gdp - ÂÂÏ ñòðàí;
◆ gni_pc - ÂÍÏ íà äóøó íàñåëåíèÿ;
◆ invest_attract - ïîêàçàòåëü èíâåñòèöèîííîé ïðè-

âëåêàòåëüíîñòè ñòðàí;
◆ migration - ïîêàçàòåëü óðîâíÿ ìèãðàöèè â ñòðà-

íàõ;
◆ tour_attract - ïîêàçàòåëü òóðèñòè÷åñêîé ïðèâëå-

êàòåëüíîñòè ñòðàí.

Ïî  ïîëó÷åííûì  äàííûì  ìîæíî  ñêàçàòü  ÷òî:

◆ âî-ïïåðâûõ, ìîäåëü ìîæíî ñ÷èòàòü ïðèåìëåìîé;
◆ âî-ââòîðûõ, èç âñåõ ðàññìîòðåííûõ ðåãðåññîðîâ

òîëüêî äâà - èíäåêñ áðåíäà ñòðàíû (nbi) è ÂÂÏ (gdp) çíà-
÷èìî âëèÿþò íà ñòîèìîñòü áðåíäîâ îäåæäû (br_value).
Êîýôôèöèåíòû æå ïåðåä îñòàëüíûìè ïåðåìåííûìè íå
çíà÷èìû;

◆ â-òòðåòüèõ, ïî êîýôôèöèåíòàì ïåðåä çíà÷èìûìè
ïåðåìåííûìè ìîæíî ñäåëàòü âûâîä î òîì, ÷òî ìåæäó
ñòîèìîñòüþ áðåíäîâ îäåæäû è èíäåêñîì áðåíäà ñòðàí
îáðàòíî ïðîïîðöèîíàëüíàÿ çàâèñèìîñòü ââèäó îòðèöà-
òåëüíîãî êîýôôèöèåíòà, òî åñòü ñ óâåëè÷åíèåì çíà÷åíèé
èíäåêñîâ áðåíäà ñòðàí ñòîèìîñòü áðåíäîâ îäåæäû ñî-
êðàùàåòñÿ. ×òî æå êàñàåòñÿ ÂÂÏ, òî ñòîèìîñòü áðåíäîâ
îäåæäû ïðÿìî ïðîïîðöèîíàëüíî çàâèñèò îò çíà÷åíèé âà-
ëîâîãî âíóòðåííåãî ïðîäóêòà ñòðàí, òî åñòü ñ óâåëè÷åíè-
åì ïîêàçàòåëÿ ÂÂÏ ñòîèìîñòü áðåíäîâ îäåæäû òàêæå
óâåëè÷èâàåòñÿ.

Èòàê, îïðåäåëåííûå ðåçóëüòàòû áûëè ïîëó÷åíû. Îä-
íàêî ñòîèòü ñêàçàòü î âîçìîæíûõ îãðàíè÷åíèÿõ èëè íå-
äîñòàòêàõ ïîñòðîåííîé ìîäåëè.

Ïåðâûì îáñòîÿòåëüñòâîì, âîçìîæíî èñêàæàþùèì
ïîëó÷åííûé ðåçóëüòàò, ÿâëÿåòñÿ èñïîëüçîâàíèå äàííûõ
èç îòêðûòûõ èñòî÷íèêîâ âñëåäñòâèå íå âîçìîæíîñòè èõ
àëüòåðíàòèâíîãî ïîëó÷åíèÿ. Ïîñêîëüêó íåò óâåðåííîñòè â
äîñòîâåðíîñòè ïîëó÷åííûõ òàêèì ïóòåì äàííûõ, íå èñ-
êëþ÷åíî íàëè÷èå îøèáîê â ðåçóëüòàòàõ.
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Òàáëèöà  1. Используемые в исследовании данные

Бренд
Стоимость

бренда,
млн

Страна
Индекс
бренда
страны,

млрд

ВВП,
млн

ВНП
на душу

населения

Инвести-
ционная

привлека-
тельность

Уровень
миграции

Туристи-
ческая

привлека-
тельность

Louis Vuitton 24.893 Франция 1.938 2612878 41750 1082.58 1.46 5.31

Hermes 7.616 Франция 1.938 2612878 41750 1082.58 1.46 5.31

Chanel 25.322 Франция 1.938 2612878 41750 1082.58 1.46 5.31

Chloe 17.063 Франция 1.938 2612878 41750 1082.58 1.46 5.31

Christian Dior 24.996 Франция 1.938 2612878 41750 1082.58 1.46 5.31

Christian Lacroix 23.57 Франция 1.938 2612878 41750 1082.58 1.46 5.31

Givenchy 20.456 Франция 1.938 2612878 41750 1082.58 1.46 5.31

Lacoste 5.762 Франция 1.938 2612878 41750 1082.58 1.46 5.31

Gucci 10.151 Италия 1.043 2014670 33840 1060.79 4.86 5.16

Prada 5.57 Италия 1.043 2014670 33840 1060.79 4.86 5.16

Fendi 8.343 Италия 1.043 2014670 33840 1060.79 4.86 5.16

Versace 8.239 Италия 1.043 2014670 33840 1060.79 4.86 5.16

Dolce & Gabbana 11.543 Италия 1.043 2014670 33840 1060.79 4.86 5.16

Giorgio Armani 10.731 Италия 1.043 2014670 33840 1060.79 4.86 5.16

Nike 17.085 США 17.99 16244600 50120 1095.24 4.18 5.32

Ralph Lauren 4.584 США 17.99 16244600 50120 1095.24 4.18 5.32

GAP 3.92 США 17.99 16244600 50120 1095.24 4.18 5.32

Calvin Klein 4.374 США 17.99 16244600 50120 1095.24 4.18 5.32

Levi's 3.591 США 17.99 16244600 50120 1095.24 4.18 5.32

Adidas 7.535 Германия 4.002 3428131 44010 1093.51 0.54 5.39

Escada 4.873 Германия 4.002 3428131 44010 1093.51 0.54 5.39

Hugo Boss 6.983 Германия 4.002 3428131 44010 1093.51 0.54 5.39

Puma 3.676 Германия 4.002 3428131 44010 1093.51 0.54 5.39

Zara 10.821 Испания 0.725 1322965 30110 1080.65 3.89 5.38

Loewe 3.765 Испания 0.725 1322965 30110 1080.65 3.89 5.38

Roberto Torretta 2.641 Испания 0.725 1322965 30110 1080.65 3.89 5.38

Roberto Verino 1.344 Испания 0.725 1322965 30110 1080.65 3.89 5.38

H&M 18.168 Швеция 0.752 523806 56210 1102.8 1.65 5.24

Filippa K 1.875 Швеция 0.752 523806 56210 1102.8 1.65 5.24

Bjorn Borg 0.654 Швеция 0.752 523806 56210 1102.8 1.65 5.24

Acne 1.154 Швеция 0.752 523806 56210 1102.8 1.65 5.24

Burberry 5.189 Великобритания 2.354 2471784 38250 1094.24 2.6 5.38

Jimmy Choo 3.876 Великобритания 2.354 2471784 38250 1094.24 2.6 5.38

Fred Perry 3.721 Великобритания 2.354 2471784 38250 1094.24 2.6 5.38

Paul Smith 2.549 Великобритания 2.354 2471784 38250 1094.24 2.6 5.38



ЭКОНОМИКА И УПРАВЛЕНИЕ НАРОДНЫМ ХОЗЯЙСТВОМ

Âòîðîé îãðàíè÷èâàþùèé ôàêòîð - íåäîñòàòî÷íîå êî-
ëè÷åñòâî íàáëþäåíèé äëÿ òîãî, ÷òîáû óâåðåííî ãîâîðèòü
î çíà÷èìîñòè ðåçóëüòàòîâ. Ïîèñê äàííûõ î ñòîèìîñòè
áðåíäîâ îäåæäû áûë çàòðóäíåí, ïîñêîëüêó â ñâîáîäíîì
äîñòóïå èìååòñÿ êðàéíå îãðàíè÷åííîå êîëè÷åñòâî èí-
ôîðìàöèè, à èìåþùèåñÿ äàííûå ÷àùå âñåãî îòðàæàþò
ñèòóàöèþ ñàìûõ óñïåøíûõ áðåíäîâ ðàçâèòûõ ñòðàí, íå
çàòðàãèâàÿ ñèòóàöèþ ìåíåå èçâåñòíûõ áðåíäîâ ðàçâèâà-
þùèõñÿ ñòðàí.

Òðåòüèì íåäîñòàòêîì ìîäåëè ìîæíî ñ÷èòàòü íàëè÷èå
â íåé, òàê íàçûâàåìûõ, âìåøèâàþùèõñÿ ôàêòîðîâ. Ïðè-
âëå÷åíèå ñâÿçàííûõ èëè äîïîëíÿþùèõ äðóã äðóãà ïåðå-
ìåííûõ ïðèâîäèò ê ñíèæåíèþ çíà÷èìîñòè îäíîãî áîëåå
"ñëàáîãî" ôàêòîðà.

Èòàê, âëèÿíèå ñòðàíîâîé ïðèíàäëåæíîñòè áðåíäîâ
îäåæäû íà èõ ñòîèìîñòü íàáëþäàåòñÿ, ïî êðàéíåé ìåðå, â
äâóõ ñëó÷àÿõ. Ìîäåëü ïîêàçûâàåò äîñòîâåðíîå âëèÿíèå
ÂÂÏ è èíäåêñà áðåíäà ñòðàí íà ñòîèìîñòü áðåíäîâ îäåæ-
äû. Îñòàëüíûå ðàññìîòðåííûå ôàêòîðû íå îêàçûâàþò
âëèÿíèÿ íà ñòîèìîñòü áðåíäîâ îäåæäû.

Ïðè÷åì ïîñòðîåííàÿ ìîäåëü ïîìîãàåò óâèäåòü, ÷òî
çàâèñèìîñòü ñòîèìîñòè áðåíäîâ îäåæäû îò ïîêàçàòåëÿ
èíäåêñà áðåíäà ñòðàíû îáðàòíî ïðîïîðöèîíàëüíà, òî
åñòü ñ óâåëè÷åíèåì ñòîèìîñòè áðåíäà ñòðàíû, ñòîèìîñòü
áðåíäîâ îäåæäû, ïðèíàäëåæàùèõ ýòîé ñòðàíå, ñîêðàùà-
åòñÿ. Çàâèñèìîñòü æå ñòîèìîñòè áðåíäîâ îäåæäû îò ÂÂÏ
ïðÿìî ïðîïîðöèîíàëüíà, ÷òî îçíà÷àåò òî, ÷òî ðîñò ïîêà-
çàòåëÿ ÂÂÏ ñòðàíû ïðèâîäèò ê ðîñòó ñòîèìîñòè áðåíäîâ
îäåæäû, ïðèíàäëåæàùèõ ýòîé ñòðàíå. Â îòíîøåíèè îñ-
òàëüíûõ æå ñòðàíîâûõ ôàêòîðîâ íå áûëî âûÿâëåíî íàëè-
÷èå âëèÿíèÿ íà ñòîèìîñòü áðåíäîâ îäåæäû.

Ê ñîæàëåíèþ, óâåðåííî ãîâîðèòü î çíà÷èìîñòè ïîëó-
÷åííûõ ðåçóëüòàòîâ ñëîæíî, òàê êàê íå èñêëþ÷åíû îøèá-
êè ââèäó ðÿäà ïðè÷èí. Îäíàêî, ó÷èòûâàÿ èñõîäíûå äàí-
íûå, ìîæíî ñêàçàòü, ÷òî âñå æå ðåçóëüòàòû åñòü. Ïîëó-
÷åííûå äàííûå ìîæíî èñïîëüçîâàòü, íàïðèìåð, ïðè ñî-
çäàíèè íîâûõ áðåíäîâ, â êà÷åñòâå êðèòåðèåâ äëÿ âûáîðà
ñòðàíû ñîçäàíèÿ. Ðåçóëüòàòû èññëåäîâàíèÿ ìîãóò áûòü
èñïîëüçîâàíû äëÿ àíàëèçà òåêóùåãî ñîñòîÿíèÿ êîìïàíèé
è ïðè÷èí, âëèÿþùèõ íà èíòåðåñóþùèå ïàðàìåòðû, à òàê-
æå äëÿ îñóùåñòâëåíèÿ ïðîãíîçîâ íà áóäóùåå.

Ñåðèÿ: Ýêîíîìèêà è Ïðàâî ¹ 3-4  ìàðò-àïðåëü 2015 ã. 53

ËÈÒÅÐÀÒÓÐÀ
1. Âèíñåíò Ë. Ëåãåíäàðíûå áðåíäû. Ðàñêðó÷åííûå ðåêëàìíûå ìèôû, â êîòîðûå ïîâåðèë âåñü ìèð. Ïåðåâîä ñ àíãë. - Ì.: ÔÀÈÐ-ÏÐÅÑÑ, 2004 ã.
2. Äðîáî Ê. Ñåêðåòû ñèëüíîãî áðåíäà: Êàê äîáèòüñÿ êîììåð÷åñêîé óíèêàëüíîñòè. Ïåðåâîä ñ àíãë. - Ì.: Àëüïèíà Áèçíåñ Áóêñ, 2005 ã.
3. Ñêîðîáîãàòûõ È. È. Âëèÿíèå ýôôåêòà ñòðàíû-ïðîèçâîäèòåëÿ íà âîñïðèÿòèå áðåíäà òîâàðîâ êëàññà "ëþêñ" (ðåçóëüòàòû ìåæäóíàðîäíîãî èññëåäîâàíèÿ) //
Âåñòíèê ÐÝÀ èì. Ã.Â.Ïëåõàíîâà. - 2009. - ¹ 5.
4. Ãðàâåð À. À. Îáðàç, èìèäæ è áðåíä ñòðàíû: ïîíÿòèÿ è íàïðàâëåíèÿ èññëåäîâàíèÿ // Âåñòíèê Òîìñêîãî ãîñóäàðñòâåííîãî óíèâåðñèòåòà. - 2012. - ¹3. - Ñ.
29-45. 
5. Êîòëÿðîâ È. Ä. Íîâûé ïîäõîä ê êëàññèôèêàöèè áðåíäîâ // Áðåíä-ìåíåäæìåíò. - 2011. - ¹ 4. - C. 232-240. 
6. Íèêóëèíà Ê.Ã. Ìåòîäû îöåíêè ñòîèìîñòè áðåíäà // Ñîâðåìåííàÿ íàóêà: àêòóàëüíûå ïðîáëåìû òåîðèè è ïðàêòèêè. Ñåðèÿ: Ýêîíîìèêà è ïðàâî. -  2012. -
¹4. - Ñ. 31-36. 
7. Ñìîðîäèíñêàÿ À. À. Òåîðåòè÷åñêèå ïîäõîäû ê îöåíêå ñòîèìîñòè áðåíäà // Ýêîíîìè÷åñêèå íàóêè. - 2011. - ¹1. - Ñ. 190-195.
8. ×åðíîçóá Î. Ë. Ñòîèìîñòü áðåíäà: ðåàëüíîñòü ïðåâîñõîäèò ìèôû //Ìàðêåòèíã è ìàðêåòèíãîâûå èññëåäîâàíèÿ. - 2003. - ¹1. - Ñ. 39-49. 
9. Îôèöèàëüíûé ñàéò êîìïàíèè Interbrand [ýëåêòðîííûé ðåñóðñ]. URL: http://www.interbrand.com/ru/Default.aspx (äàòà îáðàùåíèÿ: 27.01.2014)
10. Ðîññèéñêàÿ ãàçåòà [ýëåêòðîííûé ðåñóðñ]. URL: http://www.rg.ru/2013/03/07/rejting.html (äàòà îáðàùåíèÿ: 26.01.2014)
11. ÐÁÊ Ðåéòèíã [ýëåêòðîííûé ðåñóðñ]. URL: http://rating.rbc.ru/ (äàòà îáðàùåíèÿ: 27.01.2014)
12. Ñòàòèñòèêà ñòðàí ìèðà [ýëåêòðîííûé ðåñóðñ]. URL: http://iformatsiya.ru/ (äàòà îáðàùåíèÿ: 27.01.2014)
13. Öåíòð ãóìàíèòàðíûõ òåõíîëîãèé. Ýêñïåðòíî àíàëèòè÷åñêèé ïîðòàë. [ýëåêòðîííûé ðåñóðñ]. URL: http://gtmarket.ru/ (äàòà îáðàùåíèÿ: 27.01.2014)
14. Branding a country //Interbrand. 2003. P. 1-4. 
15. The annual report on nation brands. Nation brands //Brand Finance. 2013. P.4-9
16. What's in store // Interbrand IQ. 2013. P. 6-8

© Í.À. Ïàñå÷íèêîâà, ( nataliya.pasechnikova@gmail.com ), Æóðíàë «Ñîâðåìåííàÿ íàóêà: Àêòóàëüíûå ïðîáëåìû òåîðèè è ïðàêòèêè»,


