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В
ñëîæèâøèõñÿ óñëîâèÿõ ñïåöèàëèñòû â îáëàñòè
ðåêëàìû è PR àêòèâíî àäàïòèðóþòñÿ ïîä íîâûå
ìíîãî÷èñëåííûå êàíàëû ìàññîâîé êîììóíèêà-

öèè, êîòîðûå ïîÿâèëèñü ñ ðàñïðîñòðàíåíèåì èíòåðíåòà
â íàøåé ñòðàíå. Íåñìîòðÿ íà òî, ÷òî òðàäèöèîííûå ìå-
äèà ïî-ïðåæíåìó èãðàþò âàæíóþ ðîëü â ñòàíîâëåíèè
ðåêëàìíîãî ðûíêà, âñå æå, èõ ïðèìåíåíèå â îñóùåñòâëå-
íèè ðåêëàìíîé è PR-äåÿòåëüíîñòè ñòàíîâèòñÿ óæå íå
òàêèì àêòóàëüíûì è ýôôåêòèâíûìè. Èìåííî ïî ýòîé
ïðè÷èíå ðåêëàìíûå è PR-ñïåöèàëèñòû ìíîãèõ êîìïàíèé
íà÷èíàþò âñå àêòèâíåå èñïîëüçîâàòü ñîâðåìåííûå êà-
íàëû ñâÿçè ñ îáùåñòâåííîñòüþ, òàêèå êàê ñîöèàëüíûå
ñåòè, å-ìåéë ìàðêåòèíã, áëîãè, ôîòî è âèäåî-õîñòèíãè è
äðóãèå. Ýòè íîâûå êàíàëû ìàññîâûõ êîììóíèêàöèé ðà-
äèêàëüíûì îáðàçîì èçìåíÿþò âåñü õàðàêòåð îñóùåñòâ-
ëåíèÿ ñîâðåìåííîé ðåêëàìíîé è PR-äåÿòåëüíîñòè. PR-
ñïåöèàëèñòû ðåàãèðóþò íà òàêèå èçìåíåíèÿ äîñòàòî÷íî

àêòèâíî è êîììóíèêàöèÿ ñ îáùåñòâåííîñòüþ îñóùåñòâ-
ëÿåòñÿ óæå íàïðÿìóþ, áåç ïðèâëå÷åíèÿ êàêèõ-ëèáî äðó-
ãèõ ïîñðåäíèêîâ. PR-òåõíîëîãèè â óñëîâèÿõ íîâûõ ìåäèà
ìîãóò çàìåíèòü òðàäèöèîííûå ìåòîäû ïðîâåäåíèÿ ðåê-
ëàìíûõ è PR-êàìïàíèé.

PR-òåõíîëîãèè â óñëîâèÿõ ýëåêòðîííîé ñðåäû îáëà-
äàþò ðÿäîì îáùèõ ÷åðò - îíè íå òîëüêî îïðåäåëÿþò íî-
âûõ ëèäåðîâ ìíåíèé, ñâÿçûâàþòñÿ ñ íèìè è ñîçäàþò
ïðî÷íûå êîììóíèêàöèîííûå îòíîøåíèÿ, íî è èñïîëüçó-
þò ïðåèìóùåñòâåííî ñîöèàëüíûå ñåòè äëÿ óñòàíîâëåíèÿ
êîíòàêòà ñ îáùåñòâåííîñòüþ.

Ñîãëàñíî ñòàòèñòè÷åñêèì äàííûì, ñîáðàííûì Àññî-
öèàöèåé êîììóíèêàöèîííûõ àãåíòñòâ Ðîññèè, ïîëó÷åí-
íûõ ñðåäè ðîññèéñêèõ ïðåäïðèÿòèé ðàçëè÷íûõ ôîðì
ñîáñòâåííîñòè è ñôåð äåÿòåëüíîñòè,  êîòîðûå áûëè ïðî-
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Àííîòàöèÿ
Êîíêóðåíòîñïîñîáíîñòü - ýòî îñíîâà è ãàðàíò ýôôåêòèâíîãî ðàçâèòèÿ,
õîçÿéñòâóþùèõ ñóáúåêòîâ, à òàêæå ýêîíîìèêè ñòðàíû â öåëîì. Â íà-
ñòîÿùåå âðåìÿ ñïîñîáíîñòü âûäåðæàòü êîíêóðåíöèþ ÿâëÿåòñÿ îäíîé
èç ïåðâîñòåïåííûõ çàäà÷ ïðåäñòàâèòåëåé áèçíåñà. Â äàííîé ñòàòüå
ðàññìàòðèâàþòñÿ êàíàëû ìàññîâîé êîììóíèêàöèè, ïîÿâèâøèåñÿ â
Ðîññèè ñ ðàñïðîñòðàíåíèåì èíòåðíåòà. PR-òåõíîëîãèè â óñëîâèÿõ íî-
âûõ ìåäèà ìîãóò çàìåíèòü òðàäèöèîííûå ìåòîäû ïðîâåäåíèÿ ðåê-
ëàìíûõ è PR-êàìïàíèé, ÷òî â çíà÷èòåëüíîé ñòåïåíè ìîæåò ïîâëèÿòü
íà ëèäèðóþùåå ïîëîæåíèå îòäåëüíûõ áèçíåñ îáðàçîâàíèé. Íîâûå
êàíàëû ñâÿçåé ñ îáùåñòâåííîñòüþ áåç ïðèâëå÷åíèÿ ïîñðåäíèêîâ ìî-
ãóò ñòàòü çàìåíîé òðàäèöèîííûõ ìåòîäîâ ïðîâåäåíèÿ ðåêëàìíûõ è
PR-êàìïàíèé ñ öåëüþ ðàñøèðåíèÿ êîíêóðåíòíûõ ïðåèìóùåñòâ ôèð-
ìû. Ýëåêòðîííàÿ ñðåäà ïîçâîëÿåò îïðåäåëèòü íîâûõ ëèäåðîâ ìíåíèé,
óñòàíîâèòü ïðî÷íûå êîììóíèêàöèîííûå îòíîøåíèÿ, à òàêæå èñïîëü-
çîâàòü ñîöèàëüíûå ñåòè äëÿ óñòàíîâëåíèÿ êîíòàêòîâ ñ îáùåñòâåííîñ-
òüþ. Â Ðîññèè ïðåäïðèÿòèÿ ðàçëè÷íûõ ôîðì ñîáñòâåííîñòè äëÿ ïî-
âûøåíèÿ êîíêóðåíòîñïîñîáíîñòè èñïîëüçóþò áëîãè, îíëàéí-âèäåî,
ñîöèàëüíûå ñåòè, ïîäêàñòû è å-ìåéë ìàðêåòèíã, íàáîð ïîäîáíûõ èí-
ñòðóìåíòîâ ïîñòîÿííî ïîïîëíÿåòñÿ âñå íîâûìè âàðèàíòàìè ïðîäâè-
æåíèÿ áðåíäîâ.
Êëþ÷åâûå ñëîâà:
Êîíêóðåíòîñïîñîáíîñòü, ðåêëàìà, ïðåäïðèÿòèå, PR-òåõíîëîãèè, ýëåê-
òðîííàÿ ñðåäà.
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âåäåíû â 2016 ãîäó, 78 % îðãàíèçàöèé äëÿ ïðîäâèæåíèÿ
ñâîèõ òîâàðîâ è óñëóã íà ðûíêå è óñòàíîâëåíèÿ äîáðîæå-
ëàòåëüíûõ è îòêðûòûõ îòíîøåíèé ñ îáùåñòâåííîñòüþ
èñïîëüçóþò  áëîãè,  63 %  ôèðì  èñïîëüçóþò  îíëàéí-âè-
äåî, 56 % - ñîöèàëüíûå ñåòè, à 49 % êîìïàíèé èñïîëü-
çóþò ïîäêàñòû è å-ìåéë ìàðêåòèíã (ðèñ.  1) [2].

×òî êàñàåòñÿ ðåêëàìû â ñîöèàëüíûõ ñåòÿõ, ìíîãèå
ðîññèéñêèå êîìïàíèè ïîëüçóþòñÿ äàííûì ñåãìåíòîì
èíòåðíåòà. Ó íàèáîëåå êðóïíûõ îòå÷åñòâåííûõ ïðåäïðè-
ÿòèé èìåþòñÿ îôèöèàëüíûå ñîîáùåñòâà â ñîöèàëüíûõ
ñåòÿõ, â êîòîðûõ ïîòåíöèàëüíûå êëèåíòû èìåþò âîç-
ìîæíîñòü íå òîëüêî îáñóäèòü ïðîäóêòû è óñëóãè êîìïà-
íèè, íî è çàäàòü âîïðîñ åå ïðåäñòàâèòåëÿì, ÷òî ïîâûøà-
åò îòêðûòîñòü è ëîÿëüíîñòü îòíîøåíèé ìåæäó êëèåíòàìè
è ïðåäïðèÿòèÿìè. Êðîìå òîãî, îòå÷åñòâåííûå ïðåäïðè-
ÿòèÿ â ðàìêàõ ïðîâåäåíèÿ ðåêëàìíûõ êàìïàíèé èñïîëü-
çóþò òàðãåòèðîâàííóþ ðåêëàìó â ñîöèàëüíûõ ñåòÿõ.

Íàáîð èíñòðóìåíòîâ ðåêëàìíûõ è êðåàòèâíûõ
àãåíòñòâ íåóñòàííî ïîïîëíÿåòñÿ âñå íîâûìè âàðèàíòà-
ìè ïðîäâèæåíèÿ áðåíäîâ. Îäíèì èç òàêèõ âàðèàíòîâ ÿâ-
ëÿþòñÿ õýøòåãè. Áîëåå òîãî, õýøòåãè - ýòî ïîëíîöåííûé
èíñòðóìåíò ïðîäâèæåíèÿ. Ïîíèìàÿ, êàê ïðàâèëüíî ñòà-
âèòü õýøòåã, ìîæíî îõâàòûâàòü áîëüøóþ àóäèòîðèþ è
ëåãêî óïîðÿäî÷èâàòü èíôîðìàöèþ. Õýøòåãè óïðîùàþò
ïîèñê íóæíîé èíôîðìàöèè ñðåäè îãðîìíîãî ïîòîêà ïî-
ñòîâ è ïîìîãàþò ïðèâëå÷ü âíèìàíèå ê áðåíäó. Õýøòåãè
ïîääåðæèâàþò òàêèå ñîöèàëüíûå ñåòè, êàê: Twitter,
Facebook, ÂÊîíòàêòå, Instagram, Pinterest, Google+,
Vimeo, Flickr, Tumblr.

Õýøòåã - ýòî êëþ÷åâîå ñëîâî èëè ôðàçà, îòìå÷åííîå
ñèìâîëîì "ðåøåòêà", íàáèðàþùååñÿ áåç ïðîáåëà. Íà-
ïðèìåð, #love, #goodmorning è òîìó ïîäîáíûå.

Îñíîâíûå  ñâîéñòâà  õýøòåãà:

1. Âûäåëÿòü ãëàâíóþ ìûñëü ñîîáùåíèÿ, èñïîëüçóÿ
êëþ÷åâûå ñëîâà.

2. Ãðóïïèðîâàòü èíôîðìàöèþ ïî òåìàì.
3. Îáåñïå÷èâàòü áûñòðûé ïîèñê ïî èíòåðåñóþùèì

òåìàì.

Äëÿ áðýíäîâ ïðàâèëüíîå èñïîëüçîâàíèå õýøòåãîâ -
ýòî îòëè÷íûé ñïîñîá ïðèâëå÷åíèÿ öåëåâîé àóäèòîðèè. 

Â ñîöèàëüíûõ ñåòÿõ ñóùåñòâóåò íåñêîëüêî âèäîâ õýø-
òåãîâ, êîòîðûå ïðèâëåêàþò ñîîòâåòñòâåííî ðàçíûõ ïîëü-
çîâàòåëåé:

1. Áðåíäîâûé  õýøòåã.  
Ñóùíîñòü áðåíäîâîãî õýøòåãà çàêëþ÷àåòñÿ â òîì, ÷òî

ýòî ïîäïèñü êîìïàíèè â ñîöèàëüíûõ ñåòÿõ. ×àùå âñåãî
äëÿ òàêîãî õåøòåãà èñïîëüçóåòñÿ íàçâàíèå áðåíäà èëè
ñëîãàí. Íàïðèìåð, äâà õýøòåãà #adidas è ñëîãàí #Allin.
Îíè îòëè÷íî âûïîëíÿþò ñâîþ ôóíêöèþ, ïîòîìó ÷òî ÿâëÿ-
þòñÿ êîðîòêèìè, óíèêàëüíûìè è çàïîìèíàþùèìèñÿ. Åñëè
æå õýøòåã áóäåò äëèííûì, òî ìàëîâåðîÿòíî, ÷òî îí áóäåò
ýôôåêòèâíûì.

2. Õýøòåã  ðåêëàìíîé  êàìïàíèè.
Ýòî èíäèâèäóàëüíûé õýøòåã ðåêëàìíîé êàìïàíèè, êî-

òîðàÿ ïðîâîäèòñÿ â êîíêðåòíûé ïåðèîä. Ê ïðèìåðó, õåø-
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Рисунок 1. - Используемые PR-технологии в условиях электронной среды.



ЭКОНОМИКА И УПРАВЛЕНИЕ НАРОДНЫМ ХОЗЯЙСТВОМ

òåã ôóòáîëüíîé êîìïàíèè Adidas â 2017 ãîäó #íåïîäðà-
æàé èëè íîâàÿ ðåêëàìíàÿ êîìïàíèÿ Puma #doyou. Êàê è â
ïðåäûäóùåì ñëó÷àå, òàêîé õýøòåã ñëåäóåò âûáèðàòü
î÷åíü âíèìàòåëüíî, â ïåðâóþ î÷åðåäü, îáðàùàÿ âíèìà-
íèå íà åãî óíèêàëüíîñòü. 

3. Òðåíäîâûå  õýøòåãè.
Ýòî õýøòåãè, êîòîðûå ïîïóëÿðíû çäåñü è ñåé÷àñ. Îã-

ðîìíîå êîëè÷åñòâî àóäèòîðèè èñïîëüçóåò èõ äëÿ ó÷àñòèÿ
â îáñóæäåíèÿõ è ïðè ïóáëèêàöèè ïîñòîâ. Òðåíäîâûå õýø-
òåãè ìîãóò áûòü ïîïóëÿðíû íåñêîëüêèõ ìèíóò, íåñêîëüêî
äíåé èëè äàæå íåäåëü. Íóæíî óìåòü âîâðåìÿ ïîïàñòü â
òðåíä. Äàííûå õýøòåãè ñòàâÿòñÿ â êîíöå ïîñòîâ. Ãëàâíîå
- óìåòü ãðàìîòíî ðàññòàâëÿòü òàêèå õåøòåãè, ÷òîáû îíè
áûëè óìåñòíû, à íå íåëåïû.

4. Õýøòåãè  ïðîäóêòà.
Åñòü òàêæå õýøòåãè, êîòîðûå ñâÿçàíû íåïîñðåä-

ñòâåííî ñ êîíêðåòíûì ïðîäóêòîì êàêîãî-ëèáî áðåíäà.
×àùå âñåãî îíè èñïîëüçóþòñÿ äëÿ ïðèâëå÷åíèÿ âíèìàíèÿ
ê íîâèíêàì èëè æå, íàîáîðîò, ê òîìó, ÷òî óæå ñòàëî êëàñ-
ñèêîé â ñâîåì ðîäå è íèêîãäà íå âûéäåò èç ìîäû. Õýøòå-
ãè - ýòî íåîòúåìëåìàÿ ñîñòàâëÿþùàÿ ëþáîé ðåêëàìíîé
êîìïàíèè â èíòåðíåòå. Áîëåå òîãî, õýøòåãè - ýòî ïîëíî-
öåííûé èíñòðóìåíò ïðîäâèæåíèÿ. Ïîíèìàÿ, êàê ïðàâèëü-
íî ñòàâèòü õýøòåã, ìîæíî îõâàòûâàòü áîëüøóþ àóäèòî-
ðèþ è ëåãêî óïîðÿäî÷èâàòü èíôîðìàöèþ. Õýøòåãè óïðî-
ùàþò ïîèñê íóæíîé èíôîðìàöèè ñðåäè îãðîìíîãî ïîòîêà
ïîñòîâ è ïîìîãàþò ïðèâëå÷ü âíèìàíèå ê áðåíäó. Õýøòåãè
ïîääåðæèâàþò òàêèå ñîöèàëüíûå ñåòè, êàê: Twitter,
Facebook, ÂÊîíòàêòå, Instagram, Pinterest, Google+,
Vimeo, Flickr, Tumblr.

Ñàìîé ïðåóñïåâàþùåé â âîïðîñàõ ïðîäâèæåíèÿ
áðåíäà, áåññïîðíî, ÿâëÿåòñÿ ñîöèàëüíàÿ ñåòü Instagram.
Îíà ðàçâèâàåòñÿ îãðîìíûìè òåìïàìè. Òàê, â 2017 ãîäó
êîëè÷åñòâî ïîëüçîâàòåëåé Instagram ïðåâûøàåò 600
ìèëëèîíîâ ÷åëîâåê è íåóäèâèòåëüíî, ÷òî ýòà ñîöèàëüíàÿ
ñåòü ÿâëÿåòñÿ òàê æå ìàñøòàáíîé ðåêëàìíîé ïëîùàäêîé,
çàïîëíåííîé ôîòîãðàôèÿìè è õåøòåãàìè. Íà ñåãîäíÿø-
íèé äåíü î÷åíü ìíîãî ðåêëàìíûõ êîìïàíèé ðàññ÷èòàííûõ
èìåííî íà Instagram. Çà÷àñòóþ, ýòî ñîòðóäíè÷åñòâî
êðóïíûõ áðåíäîâ ñ èçâåñòíûìè ëè÷íîñòÿìè (àêòåðû, ìó-
çûêàíòû, ñïîðòñìåíû, áëîãåðû è ò.ï.). Íàïðèìåð, îäíà èç
ïîñëåäíèõ óñïåøíûõ ðåêëàìíûõ êîìïàíèé Adidas ïî ïðî-
äâèæåíèþ ìîäåëè áåãîâûõ êðîññîâîê Alphabounce âêëþ-
÷àåò â ñåáÿ ñåðèþ ôîòîãðàôèé ëþäåé ñ äàííîé ìîäåëüþ
â ðóêàõ (ñðåäè êîòîðûõ òàêèå èçâåñòíûå  áëîãåðû  êàê
Êàòÿ Êëåï è Þðèé Äóäü) è õýøòåã.

Èç âñåãî âûøåñêàçàííîãî ìîæíî ñäåëàòü âûâîä, ÷òî
õîðîøàÿ âèçóàëüíàÿ ïðåçåíòàöèÿ (ïðàâèëüíîå ôîòî) â ñî-
âîêóïíîñòè ñ ãðàìîòíî ïîäîáðàííûìè õýøòåãàìè - ýòî
îãðîìíàÿ ñîñòàâëÿþùàÿ óñïåõà ëþáîé ðåêëàìíîé êîìïà-
íèè â èíòåðíåòå. Ðîñò ïîïóëÿðíîñòè îíëàéí-âèäåî ïðèâåë

ê èõ øèðîêîìó èñïîëüçîâàíèþ ñðåäè èíñòðóìåíòîâ ðåê-
ëàìû è PR. Ìíîãèå áðåíäû, íàïðèìåð, òàêèå êàê Samsung
è Audi  èìåþò ñâîè âèäåîêàíàëû íà Youtube. Èìåííî âçà-
èìîäåéñòâèå îíëàéí-âèäåî è ñîöèàëüíûõ ñåòåé ÿâëÿåòñÿ
íàèáîëåå ýôôåêòèâíûì ñðåäñòâîì ïðîäâèæåíèÿ òîâàðîâ
è óñëóã íà ðîññèéñêîì ðûíêå ñåãîäíÿ. Ðàíåå ó íàèáîëåå
êðóïíûõ ðåêëàìîäàòåëåé ðåêëàìíûå áþäæåòû â îñíîâíîì
áûëè íàïðàâëåíû íà ðåêëàìó ïî òåëåâèäåíèþ.

Îäíàêî, â ïîñëåäíèå òðè ãîäà îíè ïåðåíàïðàâëÿþò
ñâîè áþäæåòû íà ðåêëàìó â èíòåðíåòå, â ÷àñòíîñòè, âû-
áèðàÿ ñåãìåíò îíëàéí-âèäåî òàê, êàê èìåííî äàííûé âèä
ðåêëàìû ïîëó÷àåò íàèáîëüøåå êîëè÷åñòâî îòêëèêîâ â
ñðàâíåíèè ñ áàíåðíîé ðåêëàìîé [3].

Ñòîèò îòìåòèòü, ÷òî íàèáîëüøóþ çàèíòåðåñîâàííîñòü
â îíëàéí-âèäåî ðåêëàìå. Â 2015-2017 ãîäàõ îáúåì âè-
äåî ðåêëàìû ðåçêî âîçðîñ. Ðåêëàìà ó âèäåîáëîãåðîâ
ñòàíîâèòñÿ äîðîæå ñ êàæäûì äíåì. Â ýðó èíòåðíåòà áëî-
ãåðû ïîñòåïåííî çàòìåâàþò çâåçä òåëåâèäåíèÿ.  Ýòî íî-
âûå êóìèðû àóäèòîðèè, êîòîðûå îáåñïå÷èâàþò ãîðàçäî
áîëüøå âîâëå÷åííîñòè. Ïî ñðàâíåíèþ ñ ÒÂ-çíàìåíèòîñ-
òÿìè, ê ýòîìó òèïó çâåçä ïîïóëÿðíîñòü ïðèõîäèò áûñòðåå
è ìàñøòàáíåå. Íî áûñòðàÿ ïîïóëÿðíîñòü è øèðîêèé îõâàò
- äàëåêî íå âñå èõ ïðåèìóùåñòâà. Ñåé÷àñ óæå íå äëÿ êîãî
íå ñåêðåò, ÷òî ñóùåñòâóåò îãðîìíîå êîëè÷åñòâî ñïîñîáîâ
çàðàáîòêà íà YouTube, ñðåäè êîòîðûõ, êîíå÷íî æå, ðåê-
ëàìà. Ñàìûé âûñîêèé äîõîä ïîïóëÿðíûì âèäåîáëîãåðàì
ïðèíîñèò ñîòðóäíè÷åñòâî ñ êðóïíûìè áðåíäàìè è ðåê-
ëàìíûìè àãåíòñòâàìè. Ê ýòîìó âèäó çàðàáîòêà îòíîñèòñÿ
êàê íåïîñðåäñòâåííîå ó÷àñòèå âåäóùåãî êàíàëà â ðåê-
ëàìíûõ ïðîåêòàõ, òàê è äåìîíñòðàöèÿ ðåêëàìû â âèäåî-
ðîëèêàõ íà êàíàëå.

Ïðîùå ãîâîðÿ, â íà÷àëî, ñåðåäèíó èëè êîíåö âèäåî ïî
äîãîâîðåííîñòè âêëþ÷àåòñÿ ðåêëàìíûé ðîëèê. Çà òàêîãî
ðîäà ðåêëàìó óñïåøíûå ðîññèéñêèå âèäåîáëîãåðû ìîãóò
ïîëó÷èòü õîðîøèå ãîíîðàðû. Áûâàåò, ÷òî àâòîðó ïðåäîñ-
òàâëÿåòñÿ êàêîé-ëèáî ïðîäóêò, è îí òåñòèðóåò åãî, âïîñ-
ëåäñòâèè ñíèìàåò îáçîð èëè ñâîèìè ñëîâàìè ðåêëàìèðó-
åò òîâàð, ÿâíî èëè çàâóàëèðîâàíî.

Îäíèì èç îñíîâíûõ âûèãðûøíûõ êà÷åñòâ áëîãåðà, êàê
íîñèòåëÿ è ðàñïðîñòðàíèòåëÿ ðåêëàìû, ÿâëÿåòñÿ äîâåðèå
- ýòî òî íà ÷åì, ïî áîëüøîìó ñ÷åòó, äåðæèòñÿ âèäèîáëî-
ãèíã è áàçèðóåòñÿ ðåêëàìà. Îíî èãðàåò âàæíóþ ðîëü â
ïðèâëå÷åíèè öåëåâîé àóäèòîðèè, â ïðàâèëüíîì ïîçèöèî-
íèðîâàíèè ðåêëàìèðóåìîãî ïðîäóêòà.

Êàê âñå ìû ïîíèìàåì, äîâåðèå íå ïîÿâëÿåòñÿ âíåçàï-
íî. Íåâîçìîæíî çà îäèí äåíü óáåäèòü îãðîìíîå êîëè÷åñ-
òâî ëþäåé äîâåðÿòü òåáå è òâîåìó ìíåíèþ ïîýòîìó, íå
ñòîèò çàáûâàòü, ÷òî áûòü õîðîøèì âèäåîáëîãåðîì  íå  òàê
ïðîñòî,  êàê  ìîæåò  ïîêàçàòüñÿ  íà  ïåðâûé âçãëÿä [7].
×òîáû çàèíòåðåñîâàòü ðåêëàìîäàòåëÿ, áëîãåð äîëæåí
áûòü óñïåøíûì.
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Âèäåîáëîã - ýòî âîïëîùåíèå ñàìîé ïðîñòîé èäåè:
ñíèìàòü âèäåî î ñåáå è î òîì, ÷òî ïðîèñõîäèò âîêðóã.
Ìíîãèå âèäåîáëîãåðû óñïåøíî ìîíåòèçèðîâàëè ñâîè êà-
íàëû è óæå äîëãîå âðåìÿ ïîëó÷àþò ñòàáèëüíûé äîõîä. Îä-
íàêî, ïðåóñïåòü â ýòîì äåëå íåïðîñòî, òàê êàê â íàñòîÿ-
ùåå âðåìÿ ñðåäè âèäåîáëîãîâ äåéñòâóåò æåñòî÷àéøàÿ
êîíêóðåíöèÿ. Ìíîãèå ñ÷èòàþò âèäåîáëîãåðîâ áåçäåëüíè-
êàìè. Î÷åíü ðàñïðîñòðàíåííîå ìíåíèå, ÷òî òàêèå ëþäè
íå äåëàþò íè÷åãî, à ïîïðîñòó ñíèìàþò âòîðîñîðòíûå ðî-
ëèêè, ïîñëå ÷åãî ó íèõ ÷óäåñíûì îáðàçîì ïîÿâëÿåòñÿ îã-
ðîìíîå êîëè÷åñòâî ïîäïèñ÷èêîâ è ðåêëàìîäàòåëè ñ êó÷åé
äåíåã. Íà ñàìîì æå äåëå, ïîïóëÿðíîñòü ïðèõîäèò ê âèäåî-
áëîãåðàì êàê ðåçóëüòàò óïîðíîãî ìíîãîëåòíåãî òðóäà.
Ïîìèìî îãðîìíîãî êîëè÷åñòâà óñèëèé, â ýòîì äåëå íåëü-
çÿ îáîéòèñü áåç ëè÷íîé õàðèçìû è, êîíå÷íî æå, òàëàíòà.
Ñàìûé ãëàâíûé òàëàíò - óìåòü ïðàêòè÷åñêè "èç íè÷åãî"
íà ïóñòîì ìåñòå ñîçäàâàòü è ïîääåðæèâàòü èíòåðåñ ìèë-
ëèîíîâ çðèòåëåé. Óñïåøíûå âèäåîáëîãåðû - ýòî "äâà â
îäíîì", àðòèñòû øèðîêîãî ïðîôèëÿ è ïåðâîêëàññíûå
ìàðêåòîëîãè, òîëüêî îíè ïðîäâèãàþò íå êàêîé-òî ïðîäóêò,
à ëè÷íîñòü, ñàìèõ ñåáÿ. Îíè óìåþò ñíèìàòü êà÷åñòâåííîå
âèäåî â ðàçëè÷íûõ æàíðàõ è íàïðàâëåíèÿõ (îáçîðû, Ëåò-
ñïëåè, áëîãè è òàê äàëåå) è ïðåêðàñíî ÷óâñòâóþò ïîòðåá-
íîñòè ñâîåé öåëåâîé àóäèòîðèè. Ïîìèìî ýòîãî, ìíîãèå
âèäåîáëîãåðû ñàìîñòîÿòåëüíî ñíèìàþò è ìîíòèðóþò âè-
äåî (ýòî óìååò äàëåêî íå êàæäûé). Áëîãåðû, êîòîðûå ñî-
çäàþò êà÷åñòâåííûé êîíòåíò, çà÷àñòóþ ñòàðàþòñÿ ñòàòü
äëÿ ñâîèõ ïîäïèñ÷èêîâ íåêèìè èíòåðíåò-äðóçüÿìè.
Èìåííî ïîòîìó â ñôåðå âèäèîáëîãèíãà îòëè÷íî ðàáîòàåò
òåîðèÿ "ëèäåðîâ ìíåíèé". Â íà÷àëå 2017 ãîäà ýêñïåðòû
ïðîãíîçèðîâàëè, ÷òî ýòîò ãîä ñòàíåò ãîäîì âèäåîìàðêå-
òèíãà. È âîò ñåé÷àñ, êîãäà èòîãè ïåðâîãî êâàðòàëà óæå
ïîäâåäåíû, ñàìîå âðåìÿ îáðàòèòü âíèìàíèå íà ïîÿâëå-
íèå íîâûõ òðåíäîâ è óêðåïëåíèå óæå âñåì èçâåñòíûõ.

Âèäåîáëîã  â  Instagram  èëè  óñïåòü  çà  60  ñåêóíä.

Instagram óæå íå òîëüêî ïðèëîæåíèå ñ ôèëüòðàìè äëÿ
êðàñèâûõ ôîòîãðàôèé. Cåé÷àñ, ýòî ïîëíîöåííàÿ ðåêëàì-
íàÿ ïëàòôîðìà, âîçìîæíîñòè êîòîðîé óæå ïðàêòè÷åñêè
íå óñòóïàþò YouTube è Facebook. À ñ äîáàâëåíèåì íîâîé
îïöèè "stories" - åùå è íîâûå âîçìîæíîñòè äëÿ âèäåî-
ìàðêåòèíãà.

Stories â Instagram äàëè ñòàðò íîâîìó òðåíäó - èñ-
ïîëüçîâàíèå Instagram-àêêàóíòà êàê ïëàòôîðìû äëÿ âè-
äåîáëîãèíãà. ×òî óæå èñïîëüçóþò áðåíäû: îò êîðîòêèõ
ìåéêàï-òóòîðèàëîâ äëÿ beauty-èíäóñòðèè äî ñúåìîê "çà-
êóëèñíîé æèçíè" ìóçûêàëüíûõ ëåéáëîâ.

Ïåðñîíàëèçàöèÿ
Ýòî óæå äàæå íå òðåíä âî âñåõ êàíàëàõ ìàðêåòèíãà,

ãäå ýòî ïîçâîëÿþò òåõíîëîãèè. À ýòî íå òîëüêî e-mail è
sms-ðàññûëêè, íî è âèäåîìàðêåòèíã â òîì ÷èñëå. Ïåðñî-
íàëüíûå ýëåìåíòû â âèäåî ïîìîãàþò ïðèâëå÷ü âíèìàíèå
ê ðîëèêó è ïîâûñèòü êîíâåðñèþ.

Âèäåîñòðèìèíã
Âèäåîñòðèìèíã â Facebook, YouTube èëè Periscope

èñïîëüçóåòñÿ áðåíäàìè äëÿ ïîâûøåíèÿ âîâëå÷åíèÿ, ëî-
ÿëüíîñòè ïîëüçîâàòåëåé è ñîçäàíèÿ "ýôôåêòà ïðèñóò-
ñòâèÿ".

Âñòðîåííîå  âèäåî  íà  ñàéòàõ  è  ëåíäèíãàõ
Èñïîëüçîâàíèå âèäåî ïî-ïðåæíåìó îñòàåòñÿ îäíèì

èç âåäóùèõ òðåíäîâ â âåá-äèçàéíå. Ïî äàííûì Hyperfine
Media:

◆ âêëþ÷åíèå  âèäåî  â ëåíäèíã  ñïîñîáíî  ïîâûñèòü
êîíâåðñèþ  äî 80 %,

◆ 88 % ïîëüçîâàòåëåé îñòàþòñÿ íà ñàéòå äîëüøå,
åñëè áýêãðàóíä ñîäåðæèò çàöèêëåííîå âèäåî,

◆ åñëè ïîëüçîâàòåëü ïîñìîòðåë âèäåîîáçîð ïðî-
äóêòà íà ñàéòå ðèòåéëåðà, îí ñäåëàåò ïîêóïêó ñ âåðîÿòíî-
ñòüþ íà 64 % âûøå.

360-ããðàäóñíîå  âèäåî
Ïîñëå ïîÿâëåíèÿ âîçìîæíîñòè äîáàâëÿòü 360-ãðà-

äóñíûå âèäåî â Facebook, òðåíä ïðîäîëæàåò íàáèðàòü
îáîðîòû. Ðåêëàìîäàòåëè èñïîëüçóþò ýòîò ôóíêöèîíàë
äëÿ ïîâûøåíèÿ ïîêàçàòåëåé âîâëå÷åíèÿ, ñîçäàíèÿ wow-
ýôôåêòà è çàêðåïëåíèÿ ïîëîæèòåëüíûõ ýìîöèîíàëüíûõ
àññîöèàöèé ñ áðåíäîì. Îñîáåííî ýôôåêòèâíî 360-ãðà-
äóñíûå âèäåî ðàáîòàþò äëÿ îòðàñëåé, ãäå "ýôôåêò ïðè-
ñóòñòâèÿ" ÿâëÿåòñÿ îäíèì èç êëþ÷åâûõ ôàêòîðîâ ïðèíÿ-
òèÿ ðåøåíèÿ äëÿ ïîòðåáèòåëÿ. Íàïðèìåð, ñôåðà òóðèçìà
è ïóòåøåñòâèé.

Â öåëîì, ïðîãíîçû ýêñïåðòîâ î ïîâûøåíèè ðîëè âè-
äåîìàðêåòèíãà äëÿ áðåíäîâ â 2016 ãîäó ïî èòîãàì ïåð-
âîãî êâàðòàëà âïîëíå îïðàâäûâàþòñÿ. Äàëüøå - áîëüøå.
Ïî ïðîãíîçàì Cisco, îäíîãî èç êðóïíåéøèõ àìåðèêàíñêèé
ïðîâàéäåðîâ, ê 2019 ãîäó âèäåî áóäåò ñîñòàâëÿòü äî 80
% âñåãî èíòåðíåò-òðàôèêà.

Èñïîëüçîâàíèå ýëåêòðîííîé ñðåäû äëÿ ðåàëèçàöèè
áèçíåñ-ïðîöåññîâ íà ïðàêòèêå ïîçâîëèò ïîâûñèòü ñïðîñ
íà ðåàëèçóåìóþ ïðîäóêöèþ, óñëóãè, ðàáîòû è ðåøèòü çà-
äà÷è ïî óâåëè÷åíèþ èíâåñòèöèîííîé ïðèâëåêàòåëüíîñòè
ïðåäïðèÿòèé.
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