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Т
åíäåíöèè ðàçâèòèÿ ñîâðåìåííîãî îáùåñòâà,
âñïëåñê òåõíîëîãè÷åñêîãî ïðîãðåññà ìèðîâîé íà-
ó÷íîé ìûñëè, àêòèâèçàöèÿ ìèðîâîé êîììåð÷åñêîé

ðåêëàìíîé äåÿòåëüíîñòè íå ìîãëè íå çàòðîíóòü è Êèòàé-
ñêóþ íàðîäíóþ ðåñïóáëèêó êîíöà ÕÕ-íà÷àëà XXI âåêà.
Àíàëèç ïîñëåäíèõ íàó÷íûõ ïóáëèêàöèé ïîêàçàë, ÷òî èñ-
êóññòâî ðåêëàìû â Êèòàå äî êîíöà 80-õ ãîäîâ ïðîøëîãî
ñòîëåòèÿ áûëî ïîëèòèçèðîâàíî è íîñèëî îáùèé, ñîöèàëü-
íûé (êîììóíèñòè÷åñêèé) õàðàêòåð. Êàê óòâåðæäàþò íåêî-
òîðûå èñòî÷íèêè, ñ 1942 ã. Ìàî Öçýäóí îòâåðã èäåþ "èñ-
êóññòâà ðàäè èñêóññòâà", à âûäâèíóë ãëàâíóþ öåëü - èñ-
êóññòâî äîëæíî áûòü ïîëèòè÷åñêèì.

Äàííàÿ òåíäåíöèÿ ïðîñóùåñòâîâàëà äî êîíöà 80-õ
ãîäîâ ÕÕ âåêà è ñìÿã÷åíèå ñóùåñòâóþùèõ çàêîíîâ äàëî
âîçìîæíîñòü ðàçâèòèþ êîììåð÷åñêîé ðåêëàìû â ÊÍÐ,
÷òî ñïîñîáñòâîâàëî ïîÿâëåíèþ òðàíñíàöèîíàëüíûõ Ðåê-
ëàìíûõ àãåíòñòâ â ñòðàíå, ðàçâèòèþ íå òîëüêî âíóòðåí-
íåãî, íî è âíåøíåãî ðûíêà.

Â ýòî æå âðåìÿ ñîçäàíèå ìíîãîíàöèîíàëüíûõ ó÷ðåæ-
äåíèé â Êèòàå äàëî âîçìîæíîñòü îáúåäèíåíèþ ãëîáàëü-
íûõ îðãàíîâ ðåêëàìíîãî áèçíåñà ñ ìåñòíûìè îðãàíèçà-

öèÿìè, ÷òî ñïîñîáñòâîâàëî óñèëåíèþ ðåêëàìíîãî ïðîèç-
âîäñòâà íà ìåñòàõ îáúåäèíåíèé è ïîâëèÿëî íà áîëåå âû-
ñîêîå êà÷åñòâî óðîâíÿ ðåêëàìû, äîâåäÿ åå äî ìèðîâîãî
ñòàíäàðòà.

Òàê, èçâåñòíûé ñïåöèàëèñò-ïðàêòèê, ðóêîâîäèòåëü
ðåêëàìíîãî àãåíòñòâà Â. Ø¸íåðò óòâåðæäàåò, ÷òî "òîëüêî
ñ ïîìîùüþ ðåêëàìû íîâûé ïðîèçâîäèòåëü ìîæåò ïîëó-
÷èòü äîñòóï íà óæå ñôîðìèðîâàâøèéñÿ ðûíîê.

Ðåêëàìà ñïîñîáñòâóåò êîíêóðåíöèè, îáåñïå÷èâàåò
äîñòóï íà ðûíîê íîâûõ ïðîèçâîäèòåëåé, îæèâëÿÿ è ðàñ-
øèðÿÿ ñàì ðûíîê òîâàðîâ è óñëóã.

Êîíêóðåíöèÿ - ýòî íå ïðîñòî ýêîíîìè÷åñêàÿ êàòåãî-
ðèÿ, îíà âõîäèò â ÷èñëî îñíîâíûõ ÷åëîâå÷åñêèõ ïîòðåá-
íîñòåé" [4, 3]. Â ýòîì æå ïîñîáèè àâòîð îáðàùàåò âíèìà-
íèå íà íåîáõîäèìîñòü òåñíîé ñâÿçè íàóêè è ðåêëàìû,
îáúÿñíÿÿ ýòî òåì, ÷òî "ðåêëàìèðîâàòü ïî-íàó÷íîìó, çíà-
÷èò îáåñïå÷èòü êîììåð÷åñêèé óñïåõ ïóòåì èñïîëüçîâà-
íèÿ îïðåäåëåííûõ ïðèíöèïîâ ðåêëàìèðîâàíèÿ" [4, 39],
âåäü ñîâðåìåííàÿ ðåêëàìà èñïîëüçóåò ìíîæåñòâåííîå
êîëè÷åñòâî èíñòðóìåíòîâ: ýëåêòðîííûå ñðåäñòâà ìàññî-
âîé èíôîðìàöèè, íåòðàäèöèîííûå ìåòîäû è ïð.
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Ìû ñîãëàñíû ñ çàêîíàìè, âûäåëåííûìè Â. Ø¸íåðòîì,
ñîáëþäåíèå êîòîðûõ, ïî ìíåíèþ èññëåäîâàòåëÿ, "îçíà-
÷àåò óñïåõ ðåêëàìû:

◆ Áóäü íîâûì ïî ñóòè, íå òîëüêî ïî ôîðìå!
◆ Áóäü ïðîñò, íî íå ïðîñòîâàò!
◆ Áóäü óáåäèòåëåí, íî èçáåãàé íàâÿç÷èâîñòè!
◆ Ïðîäàâàé, à íå ðàçâëåêàéñÿ!" [4, 14].

Ñîâðåìåííàÿ ïðàêòèêà äèçàéíà ãðàôè÷åñêîé ðåêëà-
ìû Êèòàÿ ïîêàçûâàåò, ÷òî çíà÷èìóþ ðîëü â ýôôåêòèâíî-
ñòè ïîäà÷è èíôîðìàöèè î òîâàðå èãðàåò îáîñíîâàííûé
âûáîð ñðåäñòâ ñîçäàíèÿ òîãî èëè èíîãî âèäà ðåêëàìû.
Êðîìå òîãî, îãðîìíóþ ðîëü â ïîäà÷å ðåêëàìû òîâàðà, âû-
ïóñêàåìîãî çà ðóáåæîì, èãðàåò íåäîïîíèìàíèå âñëåä-
ñòâèå êóëüòóðíûõ è ÿçûêîâûõ áàðüåðîâ ìåæäó ÊÍÐ è
ñòðàíîé ïðîèçâîäèòåëÿ. Òàê, ýëåêòðîííûé áàííåð Toyota
Prado â 2003 ã. (ðèñ.  1) âûçâàë íåäîâîëüñòâî êèòàéñêèõ
ïîòðåáèòåëåé â êîòîðîì ñèìâîë Êèòàÿ Êàìåííûé ëåâ ñà-
ëþòîâàë ÿïîíñêîìó âíåäîðîæíèêó. Ðåêëàìà âîçðîäèëà
äàâíþþ âðàæäó è êîíêóðåíöèþ ìåæäó Êèòàåì è ßïîíèåé.
Êðîìå òîãî, Toyota Prado áûëà ïåðåâåäåíà íà êèòàéñêèé
ÿçûê òàêèì îáðàçîì, ÷òî ïðåäëàãàëîñü ïðèíöèï ñèëû, òè-
ðàíèè è ãîñïîäñòâà [2].

Àíàëèçèðóÿ ñîâðåìåííûå òåíäåíöèè ãðàôè÷åñêîé
ðåêëàìû Êèòàÿ, íàìè áûëà âûÿâëåíà òåíäåíöèÿ ðåêëàì-
íûõ àãåíòñòâ â ñîáëþäåíèè çàêîíîâ Â. Ø¸ðíåðòà ïðè èñ-
ïîëüçîâàíèè èåðîãëèôîâ. Ïðèìåíåíèå èåðîãëèôîâ â
ðåêëàìíîì áèçíåñå ðåïðåçåíòèðóåò íåïðåðûâíóþ ñâÿçü
ïîêîëåíèé è òðàäèöèîííîé êèòàéñêîé êóëüòóðû. Ïðåäîñ-
òàâëÿÿ òå èëè èíûå òîâàðû è óñëóãè, ðåêëàìà íåïîñðåä-
ñòâåííî ïîä÷åðêèâàåò êèòàéñêóþ ìåíòàëüíîñòü, àïåëëÿ-
öèþ ê êóëüòóðíîìó íàñëåäèþ, óòâåðæäàåò âçàèìîñâÿçü
èñêóññòâà è ñîâðåìåííîé íàóêè ïóòåì ñòèëèçàöèè ñå-
ìàíòè÷åñêèõ ñèìâîëîâ â ñîâðåìåííîì àñïåêòå [1].

Îäíîé èç íàèáîëåå ÿðêèõ âîçìîæíîñòåé ñòèëèçàöèè

èåðîãëèôîâ ñ öåëüþ ïðèâëå÷åíèÿ ê òîâàðó ïîêóïàòåëÿ è
ýôôåêòèâíîãî ñáûòà òîâàðà ñòàëî èñïîëüçîâàíèå íàíî-
àðò - èñêóññòâà, êîòîðîå îñíîâàíî "íà òâîð÷åñêîé ïåðå-
ðàáîòêå ïðîäóêòîâ íàíîòåõíîëîãèé, à èìåííî èçîáðàæå-
íèé ìîëåêóëÿðíîé ñòðóêòóðû âåùåñòâà, ïîëó÷åííûõ ñ ïî-
ìîùüþ ýëåêòðîííûõ èëè àòîìíî-ñèëîâûõ ìèêðîñêîïîâ"
[3, 4]. Ïðè ýòîì, êîíöåïöèÿ íàíî-àðò ðåêëàìû ñëåäóåò
òàêèì êðèòåðèÿì êàê ôóíêöèîíàëüíîñòü, ñòðóêòóðèðî-
âàííîñòü, îáðàçíîñòü, èçîáðàçèòåëüíî-ñìûñëîâîå ðå-
øåíèå.

Ñëåäóåò îòìåòèòü, ÷òî íàíî-àðò êàê òâîð÷åñêàÿ äåÿ-
òåëüíîñòü, âîçíèêøàÿ íà ñòûêå íàóêè è èñêóññòâà, èìååò
âûñîêî õóäîæåñòâåííûé ïîòåíöèàë, îáðàçíîñòü èçîáðà-
æåíèÿ õóäîæåñòâåííîé îñíîâû, êîòîðóþ íåîáõîäèìî ðàñ-
ñìàòðèâàòü êàê àðñåíàë íàèáîëåå ñîâðåìåííûõ ñïîñî-
áîâ âûðàæåíèÿ àâòîðñêîé ìûñëè.

Íå ìåíåå âàæíûì äëÿ íàøåãî èññëåäîâàíèÿ ÿâëÿþòñÿ
âîïðîñû èçãîòîâëåíèÿ ðåêëàìû, ñâÿçàííûå ñ êèòàéñêèì
ÿçûêîì, ò.ê. êèòàéñêèé ÿçûê îñíîâàí íà èåðîãëèôàõ, à íå
íà àëôàâèòå. Ïîýòîìó, ðåêëàìîäàòåëü îáÿçàí âíèìà-
òåëüíî âûáèðàòü íóæíûé èåðîãëèô è åãî îáîñíîâàííóþ
ñòèëèçàöèþ âî èçáåæàíèå îøèáêè â òåêñòå è ïîäà÷è
áðåíäà.

Ðàññìàòðèâàÿ ðåêëàìó òîðãîâîãî öåíòðà äåòñêèõ òî-
âàðîâ (ðèñ.  2), ìû íàáëþäàåì âûñîêîòåõíîëîãè÷íîå ðå-
øåíèå ñþæåòíîé ëèíèè (èñïîëüçîâàíèå ïëàâíûõ ëèíèé
ðèôëåíîé ïîâåðõíîñòè, ñòèëèçàöèÿ èåðîãëèôîâ â "èãðî-
âîé òåìàòèêå", ÿðêî ïîäñâå÷åííûå ñèëóýòû ïåðñîíàæåé è
ò.ä.), îáðàçíîñòü ðåøåíèÿ (óçíàâàåìûå îáðàçû ïåðñîíà-
æåé äåòñêèõ ìóëüòôèëüìîâ, èñïîëüçîâàíèå ñòèëèçîâàí-
íûõ ôîðì, öâåòîâàÿ ñïåêòðàëüíàÿ ãàììà, ñîîòâåòñòâóþ-
ùàÿ ïñèõîëîãèè âîñïðèÿòèÿ ïîêóïàòåëÿ), ôóíêöèîíàëü-
íîñòü (ÿðêî âûðàæåííûé ñòèëü ìàãàçèíà, êðàòêîå è ëàêî-
íè÷íîå îçíàêîìëåíèå ïîêóïàòåëåé ñ àññîðòèìåíòîì òî-
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âàðà), èçîáðàçèòåëüíî-ñìûñëîâîå ðåøåíèå - èñïîëüçî-
âàíèå íàíî-àðò òåõíîëîãèè ñïåêòðàëüíîé íåîíîâîé ïîä-
ñâåòêè è ïð.

ÂÛÂÎÄÛ

Òàêèì îáðàçîì, èçó÷åíèå îñîáåííîñòåé èñïîëüçîâà-
íèÿ íàíî-àðò òåõíîëîãèé â ãðàôè÷åñêîé ðåêëàìå Êèòàÿ
íîñèò ãëîáàëüíûé õàðàêòåð.

Âî-ïåðâûõ, ãðàôè÷åñêàÿ ðåêëàìà â ÊÍÐ íåïîñðåä-
ñòâåííî ñâÿçàíà ñ ÿçûêîâûì è êóëüòóðíûì íàñëåäèåì
ñòðàíû è íîñèò ìåíòàëüíûé õàðàêòåð.

Âî-âòîðûõ, Êèòàé èçîáðåë íîâûé ñïîñîá ðåêëàìû, èñ-
ïîëüçóÿ êðèòåðèé òîãî, ÷òî ðåêëàìà äîëæíà íîñèò ñóùåñ-
òâåííûå äîêàçàòåëüñòâà êà÷åñòâåííîñòè òîâàðà è ïîäà-
âàòüñÿ íà âûñîêîòåõíîëîãè÷íîì óðîâíå, èñïîëüçóÿ ñî-
âðåìåííûå äîñòèæåíèÿ â èñêóññòâå äèçàéíà - íàíî-àðò.
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